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2 Uvod a cile koncepce

povazovan za jeden z turisticky nejatraktivnéjsich regiont CR. Tuto pozici by mél Jihocesky kraj do budoucna nejen udrzet, ale také
vyrazné posilit. K tomu m3a kraj velmi dobré predpoklady. Jeho atraktivita je dana polohou, pfirodnim bohatstvim, ¢etnymi
kulturnimi a historickymi pamatkami a obecné vhodnymi podminkami pro rozvoj pési turistiky, cykloturistiky a rodinné dovolené

spojené se zazitky.

JihocCesky kraj v3ak celi z hlediska sezénnosti turistické navstévnosti ve srovnani s ostatnimi kraji nejvétsim disproporcim mezi
letnimi a zimnimi mésici. V nedavné minulosti doslo na tzemi kraje k profilaci hlavnich center cestovniho ruchu. Intenzita vyuziti
Uzemi pro potieby cestovniho ruchu se viak v nékterych mistech dostala na hranici dlouhodobé udrfitelnosti (plati napf. pro C.
Krumlov) a je potfeba hledat nové pristupy a feSeni. Za negativni jev Ize tedy povaZovat i fakt, Ze nékteré turistické destinace v

kraji se stavaji doplrikovym programem zahranicnich navstévnik(, ktefi sem poradaji jednodenni vylety (napf. z Prahy).

Celkovy efekt z téchto navstévnikd je vSak velmi nizky na rozdil od vicedennich pobytl. Proto bude pro dalsi rozvoj dilezZité

vyznamné rozvinout nabidku ucelenych a konkurenceschopnych produktd a projektt cestovniho ruchu.

DuleZité bude rovnéz efektivnéji zkoordinovat potfebnou organizaéni strukturu, kterd bude ,,nositelem” invence i inovace rozvoje.
Ukolem fidici struktury cestovniho ruchu Jihoceského kraje ve spolupréci se viemi stakeholdery pak bude realizovat strategické
kroky systematického rozvijeni vSech relevantnich slozek cestovniho ruchu k napInéni vizi a cild Koncepce rozvoje CR Jihoceského

kraje 2015-2020.



3 Metodika a postup zpracovani

3.1 Konkrétni cile Koncepce

Cilem Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje na [éta 2015-2020 je posilit pozici JihoCeského kraje a destinace jizni
Cechy v ramci vyznamnych turistickych regionti v Ceské republice. Region by se mél zaméfit na aktivni formy dovolené pfi
zachovani venkovského charakteru a pfi tom vyuzit kulturni i rekreacni nabidky regionl, které s jihoceskym regionem

bezprostredné souvisi.

Jihocesky kraj by se mél stat centrem turistiky v pfirodnim prostredi pfi vyuziti dalSiho potencidlu regionu v oblasti kulturniho
dédictvi, kulturnich a spolecenskych eventd, lazeristvi, pfipadné wellness s vyuZitim nabidky regionalnich produktl a regiondlni
gastronomie, které navstévnik nikde jinde neziska. K naplnéni strategické vize dokumentu byly v ndvrhové casti stanoveny

prislusné cile, jejichZ mira dosazeni bude pravidelné vyhodnocovana a naplfiovani bude realizovdno v rdmci rocnich akénich pland.

3.2 Struktura Koncepce

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje (déle Koncepce) je zpracovana jako strednédoby dokument pro obdobi 2015
—2020. Analytickd ¢ast dokumentu obsahuje analyzu obecnych podminek Jiho¢eského kraje, analyzu nabidky, poptdvky, vyvoj
navstévnosti, pfenocovani a prdmérné délky pobytu hostll v HUZ v Jiho¢eském kraji, zakladni charakteristiku zahrani¢niho
navitévnika podle délky pobytu, statu trvalého pobytu, profil navitévnika jiznich Cech, vyvoj obecnych trendi v cestovnim ruchu

v aplikaci na podminky Jihoceského kraje a konkurence a ptrehled organizace cestovniho ruchu na Uzemi Jihoceského kraje.

Analyticka ¢ast se ¢astecné opird o Program rozvoje kraje, vychazi ze statistickych dat, terénnich marketingovych vyzkum
vysokych skol a vyzkumu jako soucdst Strategie i vyzkumu realizovanych agenturou CzechTourism. Dal$im zdrojem jsou zavéry
z jedndni Kolegia cestovniho ruchu Jihoceského kraje a pracovni skupiny, kterou tvofily subjekty plsobici v cestovnim ruchu

na Uzemi Jihoceského kraje.

Na analytickou ¢ast navazuje SWOT analyza a ndvrhova ¢ast, jejimz zakladem je navrh celkové vize rozvoje CR v JEK a navrh
zakladnich strategickych cill, které vytvari pro danou oblast hlavni konceptudini ramec dalsiho rozvoje odvétvi cestovniho ruchu.
V ramci specifikace programové ¢asti tohoto dokumentu je navrZen i systém nosnych turistickych produktd pro rfesené uzemi.
Navrhova cast Koncepce se promita do ndvrhu jejiho financniho rdmce, ktery by mél pomoci nasmérovat pfipravované nosné
rozvojové zaméry na ty nejvhodnéjsi dotacni zdroje, které umozni efektivnéjsi realizaci Koncepce. Nedilnym a rozhodujicim
zakladem pro budouci zajisténi realizace Koncepce je navrh specifikace relevantni organizacni struktury spoluprace, v jejimz ramci

bude mozno efektivné zajistovat uskutec¢riovani pfijaté vize a strategickych cilti rozvoje odvétvi CR na tUzemi JihoCeského kraje .



4 Analyticka cast

4.2 Soucasny stav cestovniho ruchu ve svété a Evropé

Cestovni ruch je dnes jednim z nejvyznamnéjsich odvétvi svétové ekonomiky. Pouze mezindrodni cestovni ruch generuje ro¢ni
prijmy pres 1 bilion dolar(i a radi tak cestovni ruch mezi predni exportni odvétvi svéta (za ropny, chemicky a automobilovy
pramysl). Domaci cestovni ruch je pfitom jesté vyznamnéjsi (OECD, Organizace pro hospodafskou spolupraci a rozvoj. 2010).
Odhady UNWTO (Svétova organizace cestovniho ruchu, 2011) a WTTC (Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu, 2012) uvadéji
asi pétiprocentni pfimy podil cestovniho ruchu na celosvétovém HDP, pti zapocitani i nepfimych a indukovanych efektl je tento

podil az dvojnasobny. Dynamicky rozvoj doméaciho i mezinarodniho cestovniho ruchu je pfitom dlouhodoby a stabilni.

Béhem poslednich Sedesati let rostl mezinarodni cestovni ruch (méreno pfijezdy) v prdméru cca 4,5 % ro¢né. Obdobi poklesu ci
stagnace byla vidy kratkd a nasledovana rychlym ozivenim poptavky. V podobném duchu jsou sestavovany i prognézy UNWTO
(2011). Ty odhaduji pro nasledujici dekadu dalsi rdst odvétvi, ktery se mimo jiné projevi ristem mezinarodnich pfijezd( az na cca
1,6 mld. turistd v roce 2020. Tyto progndzy pfitom vychazeji z dlouhodobych trend(l vyvoje svétového hospodafstvi a z
predpokladu rlstu bohatstvi predevsim zemi tfetiho svéta. Motorem rlstu svétového cestovniho ruchu je nepochybné

ekonomicky rozvoj, ale také s nim spojené zmény v hodnotovych preferencich.

Tézisté vykond se pomalu presouva z tradi¢nich destinaci na nové se rozvijejici trhy v Asii. Dikazem toho je postupné oslabovani
pozice Evropy v mezindrodnim cestovnim ruchu (UNWTO). Stéle se zde vsak vytvari 26 % celosvétového HDP v cestovnim ruchu.
Evropa vynika, dokonce daleko vyraznéji, i ve statistikdch mezindrodniho cestovniho ruchu. Dominuje jak mezinarodnim pfijezdim

(podil 51%), tak pfijmdm z mezinarodniho cestovniho ruchu (podil 42 %).

Evropa je vyzralou destinaci s velmi vysokou intenzitou cestovniho ruchu. Na rozdil od rozvijejicich se region a destinaci se zdroje

rdstu hledaji daleko obtiznéji.

Situace na evropském trhu cestovniho ruchu je samozfejmé zasadni pro vyvoj cestovniho ruchu v Ceské republice. Na jedné strané
je CR vyznamné zévisla na pfijezdech z jinych evropskych zemi, na strané druhé je vyraznym prvkem evropské nabidky cestovniho
ruchu. Vyvoj evropského trhu cestovniho ruchu tak nepiimo ovliviiuje i situaci odvétvi v CR. Vlivy evropského cestovniho ruchu na

CR Ize charakterizovat nasledovné:

v' Konkurenéni vliv evropskych destinaci, hlavné v bezprostfednim okoli. Tato skute¢nost je jednim ze zavaznych rizik
rozvoje domécich region(i. Tlak na rist kvality a cenové dostupnosti sluzeb v CR bude stéle rst.

v Relativni rdst cenové hladiny v CR (hlavné v souvislosti s vyvojem ménového kurzu, dariové politiky a riistem cen energii)
miZe sniZovat atraktivitu CR pro zahraniéni navitévniky, a to bez ohledu na jejich geograficky ptivod.

v Asi tfi &tvrtiny viech cest se v Evropé uskuteéni v ramci domaciho cestovniho ruchu. Ve finanénim vyjadfeni tento podil
logicky klesa na stale vyraznych 59 %. Mezi zemé se silnym domdcim cestovnim ruchem patfi lidnaté staty, jako jsou

Francie, Némecko, Velka Britanie, Italie, §pané|sko a dalsi (WTTC, 2011). Vydaje domacich navstévnik( prispivaji k lepsi
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vybavenosti Uzemi infrastrukturou a lepsi Urovni poskytovanych sluzeb. Tento fakt zostfuje vnéjsi konkurenceschopnost
CR v0¢i svym sousedlim, resp. vyse uvedenym zemim.

v Ceska republika se nachazi ve vysoce konkurenénim prostiedi daném jeji polohou a strukturou poptavky. CR sousedi nebo
je geograficky velmi blizkou zemi statdm, které patfi svoji nabidkou CR a podnikatelskym a institucionalnim prostfedim
mezi svétovou $picku. Tato skuteénost vytvafi tlak na pozici CR v Evropé.

v"V produktové nabidce musi Evropa i CR reagovat na kvalitativni posun v preferencich soucasnych a budoucich
spotfebiteld. Nové produkty musi byt zaloZeny na vyjimecnych a dlouhodobé zapamatovatelnych zaZitcich. Destinace a
poskytovatelé sluzeb také musi pocitat s individualizaci preferenci a diky tomu i se specializaci a diferenciaci nabidky.
Zivotni cyklus produktu se zkracuje, co? povede k astéjsi a intenzivnéjéi inovaéni éinnosti.

v" Evropské destinace cestovniho ruchu, jakoZ i ndrodni a regionélni vlady pfistupuji k cestovnimu ruchu stéle sofistikovanéji.
Na zdkladé poznatk( o charakteru a povaze produktu cestovniho ruchu je zfejmy kontinudlni tlak na propojovani a
sitovani aktér( cestovniho ruchu. Tyto procesy jsou stale éasté&ji postaveny na obchodné orientovanych principech. Dlraz
je kladen na stéle vétsi zapojovani podnikatelské sféry a maximalizaci synergickych efektd vzajemné spoluprace. Ridici
procesy jsou zaméreny na méfitelné vykony s jasné danou zodpovédnosti. Kvalité instituci verejné spravy je vénovana
také velkd pozornost.

v' Spotfebni preference se v poslednich letech orientuji na ,zelené” produkty. Cestovni ruch neni vyjimkou. Ubytovaci
zarizeni, dopravci, cestovni kancelare i destinace cestovniho ruchu se snazi vytvaret a nabizet svoje sluzby tak, aby
minimalizovaly vliv svych aktivit na Zivotni prostfedi. Roste pocet subjektl zaclenénych do rdznych ekologicky
orientovanych certifikaénich systéma, vznikd celd fada iniciativ zaloZenych na udrZitelném cestovnim ruchu (napf. Sit
evropskych geoparkd UNESCO). Rlizné pojimany segment Setrného cestovniho ruchu bude v budoucnu zajisté rist.

v" Nazménu spotfebniho chovani budou mit vlivi demografické trendy, zejména starnuti populace vyspélé Evropy. Segment
seniorl s jejich specifickymi potfebami bude narlstat. Trzni hodnota tohoto segmentu vsak neni v budoucnu zcela
jednoznacna. Rizika je tfeba hledat ve stavu evropskych verejnych rozpoctt a v jejich schopnosti zajistit dostatecné vysoky
dlchod.

v'V evropské spole¢nosti se viak méni i postaveni mladé generace. Touha poznavat néco nového je u mladé generace
daleko silnéjsinez u bézné populace. Segment navstév pratel a pribuznych je dalsim zdrojem budouciho rlistu. Globalizace
ekonomiky, internacionalizace pracovniho prostiedi, vétsi mira pracovni migrace, rozvoj socialnich siti na internetu — to

vSechno jsou faktory, které budou tento segment podporovat.

4.3 Soucasny stav cestovniho ruchu v Ceské republice

Cestovni ruch je pro svoji strukturni nejednoznacnost obtizné uchopitelnym jevem, jelikoZ je svdzan s celou fadou odvétvi
narodniho hospodarstvi. Pfi jeho vymezovani lze vychéazet z poptavkové strany, kdy je sledovéna struktura a vyse vydajl ucastnikd
cestovniho ruchu. Prostfednictvim Satelitniho Uctu cestovniho ruchu (ddle TSA) Ize dnes odhadovat vyznam cestovniho ruchu pro

jednotliva odvétvi ndarodniho hospodarstuvi.

Podle publikovanych statistik v TSA za rok 2013 ¢inil podil cestovniho ruchu na HDP 2,9 % (ptfes 117 mld. K¢).
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Pozn. Udaje v letech 2012-2013 jsou jiZ zpracovdny podle nového evropského standardu ESA 2010 a z tohoto divodu nejsou

prozatim piné srovnatelné s udaji z pfedchozich let. Zdroj: CSU

Pozitivni efekty cestovniho ruchu je mozné hledat i v ptfinosech pro danové pfijmy statu. Podle studie poradenské firmy KPMG
(2012) vygeneroval cestovni ruch v obdobi 2008 — 2010 zisk pro neverejné rozpocCty ve vysi 92 miliard korun ro¢né, coZ predstavuje
6,5 % viech jejich pFijmd. Nejvétsi vynosy plynou z DPH (41,2 %) z odvod( na socidlnim pojisténi (27,4 %). Cestovni ruch v Ceské

republice vydélal ve sledovaném obdobi priimérné 229 miliard korun ro¢né, v multiplikaci pak dokonce 1 396 miliard K¢ roc¢né.

N

3.1 Analyza nabidky cestovniho ruchu v CR

Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni v roce 2014 dosahl poc¢tu 9 013 s celkovou kapacitou 202 482 pokojli a 519 909 lGzZek,
pricemZ v roce 2012 doslo ke zméné metodiky a tudiZ obtiznému porovnani s pfedchozimi roky, co? je patrné z grafu vyvoje lGzkové

kapacity.



Cestovni ruch v Ceské republice

Ubytovaci zafizeni

v tom podle kategorie:
hotely a podobna ubytovaci zafizeni
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Zdroj CsU



Graf: Lazkova kapacita vybranych kategorii hromadnych ubytovacich zatizeni v €R (vyvoj mezi lety 2000-2013)
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Z hlediska porovnani je dllezitd i vyjimecnost JihoCeského kraje, respektive turistickych regionl na Gzemi Jihoceského kraje z

hlediska skladby HUZ.

Graf: Kapacity lizek v hromadnych ubytovacich zafizenich (HUZ) podle turistickych regionti €R (v roce.2013)
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Zdroj: CsU

Nejvyznamnéjsi formy cestovniho ruchu, pro které ma Ceska republika nejlepsi predpoklady, jsou:

v' Méstsky a kulturni cestovni ruch - i pfes viechny aktudlni trendy v cestovnim ruchu zGstdva kli¢ovym prvkem nabidky. V
poslednich letech se velmi silné profiluje smérem k zahrani¢ni poptavce. Méstsky a kulturni cestovni ruch je zakladnim

prvkem vsech pozndvacich forem cestovniho ruchu.
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4.3.2

Dovolend v pfirodé - nejtypictéjsi jsou letni a zimni pobyty na horach, dovolena u vody, kempovani, venkovsky cestovni
ruch a agroturistika, spotfeba regionalné typickych produktl cestovniho ruchu, apod. Trendem poslednich nékolika let je
stagnace letnich pobytd na horach, na druhou stranu se ale pomalu rozviji venkovsky cestovni ruch.

Sportovni a aktivni dovolend - tézisté poptavky po nasich horskych strediscich se v pribéhu poslednich dvaceti let v
nékterych regionech z ¢asti presunulo na zimni sezénu. V tomto ohledu vSak moznosti rozvoje nasich zimnich stredisek
ohroZuje zahrani¢ni konkurence. V fadé region( se v letni sezéné velmi dynamicky rozviji pési turistika a cykloturistika,
nejen v horskych, ale i podhorskych oblastech spojena s poznavanim kulturnich a prirodnich hodnot, popf. s ostatnimi
sportovnimi aktivitami.

Lazensky cestovni ruch - v celkové nabidce hraje lazeristvi vyznamnou roli. Je zde lokalizovano asi 8 % celkovych kapacit,
avSak vykony jsou asi dvojnasobné. Lazenstvi jako celek v poslednich letech spiSe stagnuje.

Kongresovy a veletrzni cestovni ruch - nejlepsim potencidlem pro realizaci kongresového cestovniho ruchu, tj. kapacitou
zafizeni a jejich vybavenosti, disponuje Hlavni mésto Praha, které se jako jediné v CR fadi do kategorie mezinirodniho
vyznamu. Stredisky nadregiondlniho vyznamu jsou naptiklad Brno, Karlovy Vary, Maridnské Lazné, Olomouc, Ostrava,
Plzer, Hradec Kralové a Spindleriiv Mlyn. Mezindrodniho vyznamu dosahuje ve veletrznim cestovnim ruchu pouze

vystavisté v Brné.

Analyza poptavky cestovniho ruchu v CR

Poptavka v cestovnim ruchu je v Ceské republice dlouhodobé statisticky sledovéna v rémci Satelitniho i¢tu cestovniho ruchu (TSA).

Z uvedeného zdroje Ize dokumentovat stiednédoby vyvoj poptavky cestovniho ruchu v CR, jak znazorfiuji nasledujici dva grafy.

V prvnim je pocet hostl v hromadnych ubytovacich zafizenich. Je patrny prevazné rostouci trend. Celkovy pocet zahranicnich

turist( jiz prekrodil v roce 2012 sedm milion. V roce 2014 se ocekava, ze prekro¢i dokonce 8 milionl zahraniénich turistd.

Soucasné se vSak zkracuje priimérna délka pobytu a proto pocet pfenocovani vyraznéji neroste. Pocet domacich turist se tak

vyrazné nezvysuje. Jak je patrné za dalSiho grafu. Pfes rostouci pocet turist (ktefi prespali alespon jednu noc) se celkovy pocet

prfenocovani nezvysuje, coz souvisi s celosvétovym trendem zkracovani pobytu na dovolené.
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V oblasti poptavky cestovniho ruchu lze pozorovat nasledujici trendy:

v

SSANERENEENERN

Objem domdci poptavky v poslednich sedmi letech stagnuje, dlouhodobé se pohybuje okolo 100 mil. Gcasti rocné, oviem
s ur¢itymi vykyvy (napf. vlivy pocasi, ekonomické stagnace, aj.).

Zahrani¢ni poptavka je oproti domdci asi Ctvrtinova, ma vsak daleko vétsi ekonomicky vyznam.

Zahranigni navstévnici utraci v CR asi 0 % vice prostfedki nezli domaci navitévnici.

Klicovou roli hraji zahrani¢ni turisté, ktefi se na vnitini spotfebé cestovniho ruchu podili 36,6 %.

Ve finanénim vyjadfeni jsou ekvivalentem jednoho zahrani¢niho pfijezdu ¢tyfi domaci pfijezdy.

Vyvoj domaci poptdvky lze charakterizovat spiSe jako stagnaci, opakem je zahrani¢ni poptavka, ma potencial silného
rdstu.

Vykony spojené s jednodenni navstévnosti nejsou zanedbatelné. Tvofi jednu sedminu vykonu pfijezdového cestovniho
ruchu a témér 27 % vykonu domaciho cestovniho ruchu.

Asi 10 % domdciho cestovniho ruchu generuji sluzebni cesty.

Podle Satelitniho Uctu cestovniho ruchu CR roéné vyrazi do zahranici okolo 8 - 9 mil. eskych ob&an(, zatimco objem
zahranicnich pfijezd( se dlouhodobé pohybuje nad 20 miliony osob.

Z ekonomického hlediska je vSak daleko vyznamnéjsi bilance penéinich tokl neZ osob. Bilance penézinich tokd

generovanych cestovnim ruchem dlouhodobé prebytkova.

4.4 Stav cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji

JihoCesky kraj disponuje celkem vice neZ 1 200 hromadnych ubytovacich zafizeni. BohuZel neexistuje pfesna statistika

individualniho ubytovani, které je z vySe uvedenych grafli prevaZujici a je specificky pro JihocCesky kraj.

Hromadna ubytovaci zafizeni

celkem (k 31. 12.)

LGzka celkem (k 31. 12.)

892 962 915 542 1107 452 1138549 1176 046

Pfenocovani 2712135 2 656 846 3153833 3188 706 3231434

Zdroj: CSU
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Celkovy vyvoj v poctu pfenocovani v HUZ je pozitivni, nicméné z hlediska narlstu nedosahuje aktudlnich mozZnosti.

Rok / Mésic Jihocesky kraj

Pocet nerezidenti rezidenti Pocet nerezidenti rezidenti

hostu pfenocovan
i

1107 452 336 798 770 654 3 153 833 721 294 2432 539
1138 549 349 694 788 855 3 188 706 760 177 2428 529
1176 046 364 891 811 155 3231434 766 449 2 464 985

Hlavnim problémem je viak vyraznd sezénnost, ktera navic v pribéhu ¢asu nar(ista. Vykyv je vyrazny i v porovnani se situaci v CR

a je dokonce nejvy$sim v ramci dalsich kraja.

N&vitévnost v hromadnych ubytovacich Navstévnost v HUZ v
zafizenich v J¢K v mésicich CR v mésicich
700 000
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500 000 6 000 000
400 000
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200 000 2000000 e~ goe-ag -e
100 000 ,_*__._//_\\05._. .

0 1234567 89101112
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Méni se také sloZzeni zahrani¢nich navstévnik(. Némci se na poctu zahranicnich navstévnik( podileli kromé roku
2011 z 20 %. Obecné se ve strukture zahrani¢nich navstévnikl od roku 2007 sniZuji pocty nasich nejcastéjsich hostli - z Némecka,
Rakouska a Nizozemska (téméF o 2% v poslednich tfech letech), a naopak trvale se zvy$uji pocty host@ z Ciny (nardst v roce 2011

0 50%), Rusko, Jizni Korea, Ukrajina.

Odliv navstévnikld z Evropy je tedy hosty z Asie ¢aste¢né eliminovdn: zatimco v letech 2000 a 2001 se na jihu
Cech ubytovalo 14 tis. host(l z Asie, v roce 2011 jiz jejich pocet prekrocil 83 tisic. Jihoc¢esky kraj v této navétévnosti kopiruje

celorepublikovy trend.

Vyvoj navstévnosti nerezidentll v HUZ Jihoceského kraje podle zemi pGvodu 2010 -2013:

Celkem (v tis.) 289 500 292 800 316 968 132 788
Némecko (%.) 20,7 19,56 20,4 19,3
Rakousko (%.) 8,15 21,2 8,2 8,3
Nizozemsko (%.) 5,87 7,24 7,4 5,4
Japonsko (v %.) 5,0 4,81 4,8 5,0
Slovensko (%.) 4,62 4,57 5,2 4,2
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Ukrajina (%.) 4,28 2,52

Cina (%.) 4,21 4,06 8,7 7,7
Francie (%.) 3,83 3,51 2,8 2,6
Spojené staty americké (%.) 3,45 3,48 3,5 3,6
Spojené kralovstvi (%.) 2,97 2,8
Polsko (%.) 2,66 2,3
Madarsko (%.) 2,66 2,9 2,6
Italie (%.) 3,03 2,66 2,3
Rusko (%.) 2,76 2,39 2,9
Jizni Korea (%.) 3,2 2,5

Zdroj: dle dil¢ich dat CSU v jednotlivych letech (vlastni zpracovdni)

Pfijezdovy cestovni ruch v JihoCeském kraji je dale zpracovavan v radmci rozsahlého kontinuitniho Setreni — projekt Prijezdovy

cestovni ruch 2009-2015 — doplnujici aktivity. Detailni krajska analyza Jihoceského kraje z ¢ervence 2012 obsahuje podrobné

Udaje o poctu, struktutfe a dalSich charakteristikach zahrani¢nich navstévnik(, o velikosti a strukture jejich vydajd a to véetné

srovnani s ostatnimi kraji CR.

Z dotaznikového Setfeni let 2009-2011 vyplyva, ze
Jihoc¢esky kraj navstivilo v tomto obdobi celkem 5 mil.
zahrani¢nich navstévniki. Toto Cislo predstavuje
necelych 9 % viech zahrani¢nich navétévnikd CR. Do
Jihoceského kraje prijelo 3,7 mil. jednodennich
navstévnikl (tj. 12 % vsech jednodennich navstévnik(
CR) a 1,3 mil. turistd (tj. 5 % viech turist CR). Jihocesky
kraj je co do poctu navstévniki Sestym nejvice
navstévovanym krajem. Ve skupiné turistd je Ctvrtym
nejvice  navstévovanym  krajem, ve  skupiné
jednodennich navstévnik( patym nejvice

navstévovanym.

Podil navstévniki v krajich CR - jednodenni navstévnici

ZAKLAD: Pouze j
POZNAMKA: Sou

Ustecky
Plzefsky
Karlovarsky
Jihomoravsky
o

Krélovéhradecky
Liberecky
Zlinsky

Praha m2009-2011

Stredocesky 2006-2008

Olomoucky
Pardubicky

O ©
UV AN o]

Vysoéina

“loeo

Podil navstévnika v krajich CR - turisté

ZAKLAD: Pouze turisté .
POZNAMKA: Soucet &ini vice nez 100 %, protoze &ast respondentdi navétivila vice krajd

Praha
Jihomoravsky

Karlovarsky

Jihocesky 315 i
Krdlovéhradecky 42
Plzensky 34,86
Stiedocesky :f(lso
Liberecky 34,00
Moravskoslezsky %,'Z
Ustecky %’,‘é ®2009-2011
Olomoucky | -8 2006-2008
Zlinsky %:g
Vysocina i:i
Pardubicky 11',3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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V letech 2009-2011 utratili navstévnici Jihoceského kraje
celkem 17,8 mld. K. Pétinu z této Castky predstavuji vydaje
placené jesté pred navitévou CR (cca 3,9 mld. K&); 4/5
z této Castky predstavuji vydaje placené béhem navstévy
(cca 13,8 mld. K¢). Celkové predstavuji vydaje zahrani¢nich
navstévnik( Jihoceského kraje 4,7 % vsech vydaji vSech

zahranic¢nich navstévnika.



Jednodenni navstévnici Jiho¢eského kraje utratili celkem 6,1 mld. K¢ (tj. 11,1 % z celkovych vydajd vsech jednodennich

navstévnik() a turisté utratili celkem 11,7 mld. K¢ (tj. 3,6 % z celkovych vydaji vsech turistl). JihoCesky kraj je krajem se ¢tvrtymi

Podil z celkovych vydaji v krajich - vSichni nejvyssimi celkovymi vydaji. Mezi jednodennimi navstévniky

ZAKLAD: Véichni zahraniéni navitévnici . L, . . . , o ,

, je patym a mezi turisty tfetim v poradi.
Praha | 65%’04
Karlovarsky 7_78,98
’ , w4 . . . v s ovay . , . ,

L Jhemoravsky [ S L Vydaje placené pred navsStévou jsou vydaje placené
Jihocesky -2:;

e v . sovaw , . P , X s, v
Plzefisky |36 zahrani¢nimi navstévniky mimo uUzemi CR, které ovsem
Ustecky [*'725%

IPTR . w33 ., ;v v X, v . .o vy . X .,

Krélovéhradecky % 5 souvisi s navstévou. Cast téchto vydajd sméfuje do Ceské
Liberecky -21,39

" s w22 . v.s o s s . . .

Moravskoslezsky | 20 republiky, ¢ast zUstava v zemi, kde jsou placeny. Jen neceld

Stredotesky [*%% =2009-2011
;P10 . v v s L v v T v . . .
Olomoucky | o6 200672008 pétina zahraniénich navstévnikd Jiholeského kraje platila
Podil z celkovych vydajii v krajich - turisté L L. . o .
v Cast vydaju pred ndvstévou CR. Podil navstévnik( JEK platici
ZAKLAD: Pouze turisté
praha | 69,0, vydaje pred ndvstévou je méné nez polovicni proti podilu
Karlovarsky 74 v v, 4w v Ne
o 4556 vSech zahranic¢nich navstévnik(.
Jhomoravsky [TT3)9 .
Cesky 33"16

Krilovéhradecky O e 4 . .

Kralovehradecky [=74,7 Zahraniéni navétévnik Jihoceského kraje zaplatil, utratil
Plzensky 12,';‘

Stiedotesky [%%% pred navitévou v priméru 179 K& na osobu a den. Ve
Liberecky ll{'%
Moravskoslezsky [f 8 srovnani se véemi navstévniky CR je ¢astka podpramérnd
Ustecky [ 14 ¥2009-2011
Olomoucky |- 2006-2008 (prdmér cini 481 KE). Nejvice z této Castky pripadlo na
Pardubicky 8;; v P o v P qa s
Zlinsky |98 dopravu, avsak ve srovnani s prdmérem za CR byly podil i
s 70,5
Vysocina | 0,3 . ¥ 1 vz o v .
; absolutni vynalozend castka na dopravu podprimérné.
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Turista utratil pred navstévou v priiméru 666 K¢. Nejvice z této ¢astky pripadalo na polozky doprava a zajezdy na kli¢. Jednodenni

navstévnik kraje utratil pfed navstévou v priméru pouze 25 K¢.

Béhem navstévy utratili zahrani¢ni ndvstévnici Jiho¢eského kraje v priméru 1 542 K¢ na osobu a den. V porovnani s primérem za
véechny névsétévniky CR jsou vydaje zahrani¢nich navstévnik(l Jihoceského kraje nadpriimérné. TéméF polovina &astky byla
vynaloZena na nakup zboZi. Ve srovnani se vSemi zahrani¢nimi navstévniky je podil vydaji na nakup zbozi ve spotfebnim kosi
nadprimeérny. Jednodenni ndvstévnik utratil béhem navstévy 1 602 K¢ — nejvice za ndkup zboZi a pohonnych hmot. Primérny

vydaj turist byl pak nizsi — v prdméru 1359 K¢. Nejvétsi ¢ast pripadla na nakup zbozi, stravovani a ubytovani.

Celkové zahranic¢ni navstévnici JihoCeského kraje vynaloZili v prdméru 1 721 K¢ na osobu a den. 10 % z této ¢astky pripada na
vydaje placené pred navstévou, zbylych 90 % na vydaje placené béhem navstévy. Témér polovina celkové primérné ¢astky
zahranic¢nich navstévnikd Jihoceského kraje byla vynaloZena na ndkup zboZi. Podil vydaji pfipadajici na nakup zboZi Ize u

zahranic¢nich navstévnik( JCK jako nadprimérny.

Turisté JEK vynalozili v praméru 2 025 K& na osobu a den. Tato ¢astka predstavuje vice nez 80 % priiméru za viechny turisty CR.

Nejvice z této ¢astky pripadalo na nakup zbozi, dopravu, ubytovani.

Jednodenni navstévnici JEK vynaloZili v priiméru 1 627 K¢ na osobu a den. Tato ¢astka odpovidala republikovému priiméru za

véechny jednodenni navitévniky CR. Vice nei % ¢astky byly vynaloZeny za nakup zbozi a pohonnych hmot.
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Struktura celkovych primérnych vydaju

2009-2011 Jihocesky kraj Ceska republika
nvetavmc | Toisté SRR e Tuniste pe
z;‘g‘;‘fra"ze‘:f‘(’:jl(“s 1721 2025 1627 1 966 2 405 1631
Z4jezd na klig 2,7 9,6 0,1 5,7 10,6 0,2
°2 | Ubytovéni 4,8 16,6 X 10,6 19,6 X
:;,_\ Doprava 5,4 17,8 0,7 15,1 24,5 4,4
‘g °\: Pohonné hmoty 19,4 8,7 23,7 15,7 3,9 29,5
X | stravovani 10,8 14,3 9,3 12,1 15,7 7,5
& |zbozi 45,0 24,0 53,4 32,8 15,5 53,1
Ostatni 12,1 9,0 12,9 8,0 10,1 5,2

V letech 2009-2011 navstivilo JihoCesky kraj 74 % jednodennich navstévnikd a 26% turistd. Do Jihoceského kraje prijelo 12,4 %

véech jednodennich navstévnik( CR a 5,2% viech turistd CR.

Mezi navstévniky JihoCeského kraje patfili zejména Rakusané (41%) a Némci (38%). Do JihoCeského kraje zavitala téméF 1/3 viech
Rakusand, ktefi v letech 2009-2011 do CR pticestovali. Jednodenni navitévnici, ktefi prijeli do Jihoceského kraje, byli také vétsinou
Rakusané (48 %) a Némci (42%). Ostatni staty predstavovaly mensinu. Mezi turisty Jiho¢eského kraje bylo 26 % Némcu, 21%
Rakusand 6 % ndavstévnikl z ostatnich sousednich zemi a 47 % z nesousednich zemi, nej¢astéji z: Nizozemi (8 %), Velké Britanie (4

%), USA (3 %) a Francie (3 %).

Jako hlavni divod navitévy uvadélo 46% navstévnikG nakupy a 37% dovolenou. Podil dovolenych odpovidd na jihu Cech

celorepublikovému priiméru, ve skupiné turist byl po Praze druhy nejvyssi.

Z pohledu frekvence néavitév jezdi zahraniéni navitévnici do Jihoceského kraje ve srovnéni s celou CR mirné &astéji. To se tyka dle

vysledkd Setfeni predevsim turist(.

Jako formu navstévy volilo 92 % zahrani¢nich navstévnik( individudini cestu. Pouze 8 % organizovanou, a to predevsim

prostfednictvim zajezdd organizovanych zahrani¢nimi CK.
Z navitévnika, ktei pfijeli do CR individualng, jich 7 % navstivilo Jihocesky kraj; organizovanych bylo pak 4 %.

Prdmérnd délka navstévy turistd JihoCeského kraje Cinila 4,5 dne, pficemZ v porovnani se viemi turisty, ktefi pfijeli v letech 2009-

2011 do CR, byla délka jejich navitévy podprimérna.

Jak plyne nize uvedeného grafu, 2/3 turistd vyuZili hromadnd ubytovaci zafizeni (HUZ); zbyla tfetina pak individudlIni ubytovaci
zafizeni (IUZ), nejéastéji jeho neplacenou formu (27 %). Zajimavé rovné? je, 7ze v porovnani se viemi turisty CR je podil HUZ

nadprimeérny, ale z mezikrajského srovnani vychazi Jihocesky kraj az na 11. misté.
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Druh ubytovani - turisté

OTAZKA: Jaky druh ubytovani jste v ramci pFenocovani v CR vyuzil(a)?
ZAKLAD: Pouze turisté

® Hotel, motel, penzion u Kemp
® Ostatni hromadna ubytovani ® Placené ubytovani v soukromi
= Neplacené ubytovani

2009-2011

Jihocesky kraj

2006-2008

2009-2011

2006-2008

Ceské republika

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PFi planovani svych cest do zahranici vyuzivaji ndvstévnici nejcastéji dosavadni vlastni zkusenosti, doporuceni pratel a znamych a

internet. V porovnani se viemi navitévniky CR vyuZivaji vétinu informacnich zdroji méné &asto.

VyuZivané informaéni zdroje - v$ichni navstévnici JC kraje

OTAZKA: Jak &asto vyuzivate pii planovani cest do zahraniéi tyto informaéni zdroje?
ZAKLAD: Zahraniéni navstévnici Jihoéeského kraje

m Vidy ® Obéas » viibec

Dosavadni vlastni zkusenosti -.
Navstéva/propagacni materialy cestovnich
kancelari
tisku
Dokumentarni televizni a rozhlasové porady o 50
cestovani
Reklamni inzerce v tisku, rozhlasu, televizi -_

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Spokojenost zahrani¢nich navitévnikd CR je celkové velmi vysokd, v Jihoceském kraji se da ohodnotit jako mirné
nadprdmeérnd: 60 % navstévnikl bylo velmi spokojeno, 30 % spiSe spokojeno. Vice neZ ¢tvrtina zahranicnich navstévnikd zminila
problémy béhem posledni navitévy CR, co? odpovida celkovému priiméru. Negativné hodnotili zejména: jazykovou vybavenost a

pristup obyvatel a lidi ve sluzbach (11%), Spatnou infrastrukturu a stav silnic (8 %) a orientacni a navigacni systémy (4 %).

V letech 2009-2011 navstivilo 80 % navstévnikud Jihoceského kraje pouze destinace v Jihoceském kraji. Ti, ktefi

vycestovali za hranice kraje, nejéasté&ji mifili do Prahy. V Jiho€eském kraji byly nejnavitévovanéjéimi misty Cesky Krumlov, Ceské
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Budé&jovice a Strazny. Nejnavitévovanéjsimi okresy byly C. Krumlov, Prachatice, JindfichGv Hradec. 60% turist(i spalo pouze
v JihoCeském kraji, 40 % i jinde (nejcastéji v Praze); 9 % jednodennich navstévnik(, ktefi navstivili JCK v ramci jednodenni navstévy

spalo nejcastéji v Praze.

var P , v -
Navstivena mista - vsSichni
ZAKLAID: Zahraniéni ndvitévnici Jihoéeského kraje
POZNAMKA: V grafu je TOP15 mist; souget miiZe byt > 100 %, protoZe respondenti mohli navativit vice mist
Strazny
Cesky Krumlov
Praha
Ceské Budéjovice
Studanky
Dolni Dvoristé
Kaplice
Ceské Velenice
Lipno nad Vitavou
Slavonice
Karlovy Vary
Nova Bystfice
Stozec
Bucina
Tabor

Jihomoravsky kraj byl spolecné s Jihoceskym krajem pfifazen do skupiny oznacené jako , Skupina C“.

v" Oba tyto kraje jsou zastupci ,vysoce navstévovanych krajd (nad 5 mil. ndvstévnik( v letech 2009-2011) a ndavstévnici
téchto kraji nepfijizdéji z Zzadného prevazujiciho divodu.

v' Kraje ze skupiny C navstivilo v letech 2009-2011 bez mala 12 mil. zahraniénich ndvstévnika (tj. cca 22 % véech zahraniénich
navstévnika CR). Jihomoravsky kraj je se 7 miliony navitévnikl ¢astéj$im cilem cest zahrani¢nich navétévnikél ne? kraj
Jihocesky s cca 5 mil. navstévnika.

v' Zahraniéni navstévnici ze skupiny C utratili v letech 2009-2011 celkem 38 mld. K& (tj. cca 10 % celkovych utrat viech
zahranic¢nich navstévnik(). Primérné vydaje na osobu a den jsou ve srovnani se vSemi zahrani¢nimi navstévniky
podpridmérné. Primérny navstévnik ze skupiny C utratil cca 1 500 K¢ na osobu a den (tj. 3/4 prdméru). 2/3 zahrani¢nich
navstévnikd skupiny C jsou jednodenni navstévnici, vice jich je v Jihoceském kraji. Kraje skupiny C se nejvice odlisuji
strukturou navs$tévnika z hlediska statu trvalého pobytu. Je to logické, nebot Jihomoravsky kraj sousedi se Slovenskem a
Rakouskem a proto sem jezdi nejvice Slovakd a RakuSan(, zatimco JihocCesky kraj, ktery sousedi s Rakouskem a
Némeckem, je navstévovan hlavné Rakusany a Némci.

v' Navitévnici kraji ze skupiny C nemaji jednoznaény jeden hlavni ddivod k navstévé CR. Struktura z hlediska hlavniho
diivodu navétévy je obdobna struktufe za véechny navétévniky CR. Méné se do krajil jezdi na dovolenou, vice na navstévu
pfibuznych a zndmych.

v Zahrani¢ni navstévnici kraji ze skupiny C v porovnani se véemi navitévniky CR sice méné utraceji, ale na druhou stranu
jezdi Castéji — polovina z nich minimalné 1x mési¢né. Opakované navstévy jsou Castéjsi u navstévnikd Jihomoravského
kraje.

v' Vétsina zahrani¢nich navstévnikd ze skupiny C pfijizdi individualné. Vétsinu organizovanych cest pfedstavuji sluzebni cesty
zajistované zaméstnavateli.

v' Primérna délka pobytu turistd ubytovanych v krajich skupiny C je v porovnani se véemi turisty CR niz$i (3,7 stravenych

noci vs. 4,8 noci).
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v' Turisté, a zvlad$té pak v Jihomoravském kraji, se ¢asté&ji ubytovavaji neplacené v soukromi. Neni to pouze specifikum
Slovaka, ktefi zde maji vazby z dob spole¢ného Ceskoslovenska, ale ¢im dél ¢astéji se takto ubytovavaji i Rakusané.

v" Pfi marketingovych aktivitdch na podporu pfijezdového cestovniho ruchu v krajich skupiny C je vhodné se zaméfit na
Rakusany, Slovaky a Némce, mezi nimiz je nejvétsi potencial. Ekonomicky vice pfinosni jsou turisté, na druhou stranu jsou
jejich navstévy méné Casté nez v pripadé jednodennich navstévnikd. Nejvice Zzadouci je podporovat business zahraniéni
navstévniky a zahrani¢ni navstévniky na dovolenych, jejichz Utrata je v porovnani s ostatnimi ddvody navstév
nadpriimérné. K propagaci cestovniho ruchu se napfti¢ celou CR je nejvice vhodné vyuZit internet, ktery pouziva nejvice
zahranic¢nich navstévnik( pfi planovani zahrani¢nich cest. Navstévnici Jihoceského kraje také ¢asto vyuZivaji turistické

pravodce a mapy.

4.2 Nabidka primarniho potencidlu cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

4.2.1 Dopravniinfrastruktura

Jihocesky kraj vlastni a spravuje rozsahlou sit silnic 1. a lll. tfidy v celkové délce 4 452,3 km Soucasné zajistuje a financuje i dopravni
obsluznost na celém svém Uzemi —tj. autobusové a Zelezni¢ni spojeni. Ro¢ni vykony autobusové dopravy v zavazku verejné sluzby
predstavuji cca 19 mil. km, u Zelezni¢ni dopravy se jedna o témér 5,5 mil. km. V JihoCeském kraji v soucasnosti probiha vystavba

velkych infrastrukturnich projektd.

Silni¢ni infrastruktura: V ¢ervnu 2013 byl uveden do provozu novy Usek ddlnice D 3 v délce 26 km z Tdbora do Veseli nad LuZnici.
Jde o soucast mezindrodniho tahu Praha — Linz. Na ¢eské strané ma mit tah Praha — stdtni hranice s Rakouskem délku 171 km a
nyni je dokondéena priblizné jedna c¢tvrtina, tj. 41 km. Stru¢na charakteristika: nadklady cca 420 mil. EUR, 48 mostnich objektd, 5
mimourovriovych kfiZovatek, intenzita provozu: 20 000 vozidel. Tento novy Usek D 3 je pro Jihocesky kraj mimoradné dilezity
vzhledem k eliminaci velmi negativnich vlivll intenzivniho provozu na zZivotni prostredi a obyvatelstvo (kongesce, emise). Zbyvajici
Useky od Veseli nad Luznici ke statni hranici, véetné obchvatu Ceskych Budéjovic, budou budovéany postupné v letech 2015 — 2020,
béhem 3-4 let tak pribude dalsich 8 km této dalnice. Podle Ministerstva dopravy CR a Reditelstvi silnic a dalnic patfi dostavba
délnice D3 spolu s rekonstrukei dalnice D 1 (spojnice Praha — Brno) mezi hlavni priority. Usek dalnice D3 ve Stiedoceském kraji je
zatim ve stadiu pripravy a termin jeho realizace neni znam. Termin dokonceni rychlostni komunikace R3 v Useku Tfebonin — Dolni

Dvoristé (statni hranice) rovnéz neni zatim stanoven.

Zelezni¢ni infrastruktura: Velmi vyznamnou dopravni stavbou je 4. tranzitni zelezni¢ni koridor CR v Gseku Praha — Horni Dvofisté
statni hranice ve sméru na Linz. Jednd se o dvoukolejnou trat pro rychlost do 160 km/hod. Zatim je dokonéen souvisly tsek Praha
— Votice (60 km) a kratsi Useky v JihoCeském kraji se postupné buduji. Termin dokonceni celé stavby je cca rok 2020. 26. srpna
2014 bylo uzavieno Memorandum o spolupraci pfi rozvoji dopravni infrastruktury a zajiSténi provozu na Zeleznici v ramci
tzemniho obvodu Jihoéeského kraje zastoupenym hejtmanem Mgr. Jifim Zimolou a SZDC zastoupena GR Ing. Pavlem Surym, ktera

zakotvuje spolupraci pfi rozvoji zelezni¢ni infrastruktury na Gzemi kraje.

Projekt Jihoceské letisté Ceské Budéjovice: Byvalé vojenské letisté v Plané u Ceskych Budéjovic, které je v majetku Jiho¢eského
kraje, by se v roce 2016 mélo stat vefejnym mezinarodnim regionalnim letiStém, z néhoz bude mozné provozovat lety po Evropé

i za nepfiznivych povétrnostnich podminek. Podminkou dokonceni projektu jsou dal$i vyznamné investice.

Navrhovand opatfeni (feSeno v ramci dalSich strategickych dokumentd Jihoceského kraje):
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v" K vybudovani chybéjicich dopravnich spojeni a zdokonalovani téch stavajicich chce v rdmci ERDV intenzivni spolupraci
vsech sedmi partnerskych regionli a spole¢nou podporou a prosazovanim vybranych dopravnich projektd prispét
znalostni platforma Mobilita, dostupnost a doprava. Zejména severojizni paterni stavby na silnici (D 3 + R 3) a Zeleznici
(4. TZK) jsou pro budouci perspektivni rozvoj Jihoceského kraje a celého ERDV a jejich propojeni s Evropou naprosto
klicové.

v" Podpora zdméru dokonéeni vefejného mezindrodniho letisté.

4.2.2 Doprovodna infrastruktura cestovniho ruchu

V Jihoceském kraji dosud stale ne plné rozvinutd infrastruktura cestovniho ruchu (napf. navazujici dopravni infrastruktura,
cyklostezky, zafizeni pro sportovni, kulturni a zazitkové aktivity apod.) a je obecné jednou z bariér dalSiho rozvoje. Kromé dopravni
infrastruktury (chybéjici napojeni na dalniéni sit CR, nedokonéend vystavba zelezni¢niho koridoru atd.) jsou véak rezervy také na
strané nabidky provozovatell infrastruktury cestovniho ruchu. Silnou strankou kraje je infrastruktura pro cykloturistiku, rozvinutd

sit znacenych turistickych stezek, znaené pfihraniéni trasy a fada hrani¢nich pfechodd s Rakouskem a Némeckem.

Ubytovaci sluzby: V predeslém obdobi se podafilo, Casto s podporou dotacnich prostfedk(, pomérné hojné rozvinout nabidku
ubytovacich, stravovacich a sportovné-rekreacnich kapacit na izemi JihoCeského kraje. Nejen z tohoto divodu je nutné soustredit
pozornost v budoucnu zejména na zvysovani kvality poskytovanych sluzeb v téchto zafizenich a rozsifovani takové nabidky
cestovniho ruchu, ktera povede k prodlouzeni délky pobytu navstévnik( v regionu. Potfeba je vSak infrastrukturu cestovniho ruchu
i nadale rozvijet a rozSifovat, zejména v mistech, kde dosud neni kapacitné plné pokryta nebo v lokalitach, kde diky rozvoji

cestovniho ruchu vznikd poptavka po novych kapacitach.

Cykloturistika: JihoCesky kraj je idedInim Uzemim pro rozvoj cykloturistiky. Unikdatni pfirodni potencidl je vhodné doplnén velkym
poctem kulturnich a historickych pamatek, které byvaji ¢astym cilem turistickych navstév. V roce 2006 byla zpracovana ,Koncepce
rozvoje cyklistické dopravy v Jihoceském kraji“ s vyhledem na roky 2007 - 2013. Stejné tak byla zpracovana fada strategickych
dokumentl a koncepci. Pro rozvoj cykloturistiky je priznivym faktorem také mald hustota osidleni JihoCeského kraje a nizka
urbanizace krajiny. Na zakladé primarniho potencidlu a aktudlniho zajmu navstévnikd lze definovat nadregiondlni centra
cykloturistiky, a sice Sumavu, Treborisko, Novohradské hory a Ceskou Kanadu, Ceskobudéjovicko a Blansky les. V zddném jiném

¢eském kraji nenajdou turisté tak hustou a dlouhou sit cyklistickych stezek a tras jako pravé v jiznich Cechach.

Zakladem cyklisté sité jsou dvé patefni trasy - nejdelsi je VItavska cesta, ktera sleduje tok feky VItavy a méri 450 kilometrd. Z toho
takrka dvé tretiny cesty vedou tzemim Jihoceského kraje. V okoli Otavy pak mohou cyklisté jet takzvanou Otavskou cestou, mérici
150 kilometrei. V roce 2012 je evidovéano v Jiho¢eském kraji celkem 4 972 kilometrG cyklistickych tras a stezek, co? neméa v Cesku
obdobu. Zajmem je, aby pfibyvalo vice kilometr( stezek s omezenou motorovou dopravou, tedy téch, kde se mohou cyklisté
pohybovat bezpecné. Od kvantity se tak prechazi ke kvalité. Vhodnéjsimu trasovani cyklotras mnohdy brani i soukromi vlastnici
pozemk (lestl), ktefi maji obavy z pohybu a nekazné cykloturistl na jejich pozemcich a s tim spojenych rizik. V ramci lyZzarského

aredlu Lipno je provozovan mimo lyZarskou sezénu bikepark s vyuzitim sedackovych lanovek.

Rozvoj sité cyklistickych tras mimo sidla by mél byt v kraji realizovan s cilem odklonéni cyklistd od motorové dopravy v mistech s
vysokymi intenzitami provozu a s cilem budovani samostatnych cyklostezek v mistech, kde to je mozné a ekonomicky redlné. Tim
bude také podporena bezpecnost (snizeni poétu nehod s Ucasti cyklist(l). Déle je potfeba rozvijet tuto oblast smérem k propojovani

zajimavych mist v regionu a tim zvySovani predpokladu udrzeni turistl v kraji po delsi dobu (vy3si Gtraty).

21



Do budoucna je potieba dokoncit koncept rozvoje paternich cyklotras v regionu:

v Vltavska cyklisticka cesta (hranice Jihot¢eského a Plzeriského kraje — Lipno — Vy$$i Brod — Rozmberk nad Vitavou — Cesk7
Krumlov — Zlata Koruna — Vele$in — Rimov — Ceské Budéjovice — Hlubokd nad Vltavou — Tyn nad Vltavou — Zvikovské
podhradi — Orlik nad VItavou — hranice Jihoceského a Stfedoceského kraje),

v" Otavskd cyklistickd cesta (hranice Jiho¢eského a Plzefiského kraje — Strakonice — Putim — Pisek — Zvikovské podhradi —
napojeni na Vltavskou cyklistickou cestu),

v' Pfihraniéni cyklistickd cesta — soulast cyklotrasy EuroVelo &. 13 (vedeni po &esko-némecké a esko-rakouské hranici ve
sméru od hranice Jiho¢eského a Plzefiského kraje — pohraniéni oblast Sumavy — Viy$si Brod — Nové Hrady — Ceské Velenice
— Cast dolnorakouského Uzemi — Staré Mésto pod Landstejnem — hranice Jihoceského kraje a Kraje Vysocina),

v Cyklisticka cesta LuZnice — NeZarka (hranice Jihoceského kraje a Horniho Rakouska — Ceské Velenice — Suchdol nad Luznici
— Trebon — Lomnice nad LuZnici — Veseli nad LuZnici — Sobéslav — Tabor — Bechyné — Tyn nad Vltavou — napojeni na
Vltavskou cyklistickou cestu) a

v' Zlata stezka Blanice — Volyrika (hranice Jihogeského kraje a Bavorska — vétev 1: Horni Vltavice — Vimperk — Volyné —
Strakonice — napojeni na Otavskou cyklistickou cestu, vétev 2: Volary — Prachatice — Vodnany — Protivin — Putim — napojeni

na Otavskou cyklistickou cestu).

Vyhledovym zamérem je rovnéz realizace cyklistického propojeni z Plzenského na Jihomoravsky kraj pres jihocesky region ve
vertikdlnim sméru (vychod — zadpad). Ve vazbé na sit patefnich by se pak v regionu méla rozvijet sit navazujicich cyklistickych stezek
a tras (propojeni zajimavych mist, rozvoj in-line brusleni ve vhodnych lokalitdch a s dirazem na bezpecnost pfi provozu na
smiSenych stezkach). Vzhledem k podminkam regionu je vhodné preferovat vedeni cyklistickych tras podél vodnich toka ¢i v okoli
vodnich ploch, coz potvrzuje i dosavadni rozvoj (napf. Lipensko, Treborisko, zaméry paternich cyklotras v regionu dle koncepce

NJC).

Koordinaci rozvoje cyklistické dopravy resi v kraji Nadace Jihoceské cyklostezky (NJC), jejimz ukolem je kromé koordinace i podpora
cyklistiky v Jihoceském kraji. Mezi nadregiondlni centra cykloturistiky v ramci kraje lze zafadit zejména Sumavu véetné Lipenska,
Treborisko, Novohradské hory a Ceskou Kanadu, Ceskobudé&jovicko a Blansky les. Zakladem cyklistické sité kraje jsou 2 pateini

trasy (Vltavska cyklisticka cesta a Otavska cyklisticka cesta).

Vodacka turistika: Z hlediska turismu je duleZita také infrastruktura z oblasti vodacké turistiky. Hledanim vyssiho standardu v
oblasti ubytovani se jevi jako vhodné budovani ubytovacich zafizeni, vyssiho standardu neZz jsou napfiklad kempy, nebo
modernizace nynéjsich kempu. Velmi rozvinutd je sportovni plavba na Vitavé nad Lipenskou pfehradou a mezi Vy$sim Brodem a
Ceskymi Budéjovicemi, déle na Luznici, Otavé, Nezarce a Blanici. Vzhledem k tomu, Ze Lipenskd nadr? se nachazi v NP a CHKO
Sumava a Luznice i Nezarka prochazi CHKO Tieborisko, dochazi na téchto mistech a trasach k Gtlumu vodactvi a restrikcim ze strany

organ( ochrany Zivotniho prostredi.

Jihocesky kraj diky svym prirodnim podminkdm umoznuje rozvoj rekreacni plavby jako dalSiho lakadla destinace. Na uzemi
Jihoceského kraje je provozovana pravidelna osobni lodni doprava na prehradni nadrzi Lipno, na toku Vitavy mezi Tynem nad
Vltavou a Orlikem a na rybniku Svét u Treboné. Soucasny charakter verejné pravidelné i nepravidelné rekreacni plavby ma spise

mistni vyznam plnici funkci doplikové nabidky sluzeb cestovniho ruchu (Lipno, Orlik).

Vyznamnym zamérem tykaji se lodni dopravy je splavnéni Vltavy z Ceskych Budéjovic do Tyna nad Vltavou. Cilem projektu je
obnovit splavnost Vitavy pro rekreaéni plavbu, a podpofit tak CR. VV souc¢asné dobé je splavnén tsek mezi Ceskymi Budéjovicemi a

Hnévkovicemi, byl vybudovan pfristav v Hluboké nad Vltavou a pfipravuje se splavnéni useku mezi Hnévkovicemi a Tynem nad
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Vitavou (33 km). Po jeho dokonéeni v roce 2015 bude mozné doplout z Ceskych Budéjovic aZ k prehradni nadrzi Orlik. Projekt
soudasné prispiva ke snizeni rizik povodriovych gkod. Zamér se sklada ze tii tsekd, Ceské Budéjovice — Hluboka nad Vltavou,
Hluboka nad Vitavou - VD Hnévkovice a VD Hnévkovice — Tyn nad Vltavou. Cilem celého projektu je obnoveni splavnosti této vodni
cesty pro rekreacni plavbu. Tak se ,jihoceska” VItava napoji plavebné na nadrz vodniho dila Orlik, coZz vyznamné rozsifi turisticky
potencial o celou Orlickou nadrz na Vltavé a Otavé. V budoucnu (po dokonceni plavebnich zafizeni na Orliku a Slapech) pak vznikne

souvisla vltavskd vodni cesta, napojena diky Labi na celou sit evropskych vodnich cest.

V soucasné dobé je vodacka turistika na fece Vltavé v pribéhu silné sezony — predevsim za¢atkem Cervence - na hranici moznosti.
Taboristé jsou preplnéna a ve vétsiné sezdny pocet navstévnikl nékolikandsobné prekracuje hygienické kapacity kemp. Kempy

nenabizi jiné sportovni a kulturni vyziti — jedna se pouze o tzv. ,,alkoholovou turistiku.”

V soucasné dobé by bylo velmi zajimavé predevs$im pro vikendovou turistiku zprovoznit Usek feky Mal$e ve trase Rimov — Ceské
Budé&jovice a to predeviim pro pfisun turistl do krajského mésta Ceské Budéjovice. Problém je stav vody, ktery by se musel

vyjednat s povodim — upousténi prehrady Rimov.

Obdobny problém je u rfeky Blanice, kde Usek od Husinecké prehrady k soutoku s Otavou je zcela podminén stavem vody. Pokud
by bylo mozné zajistit dostatek vody v urcitych terminech — napt. cervenec 9.00-20.00 hod stala by se tato feka turistickym hitem

—Svejk, Bavorov, Vodiany, Pisek, ndvaznost na Helfenburk, Netolice — Kratochvile aj.

Jeden z nejzajimavéjsi vodackych zazitk{ v jiznich Cechéch je sjezd Hamerského potoka. Tento potok je napajen pritokem z rybniku
jindfichohradecké rybnicni soustavy, v prvni ¢asti je relativné velmi obtizny na sjizdnost, od obce Jindfise se pak jedna o nadherny

turisticko-vodacky zazitek.

Unikadtem svétového vyznamu je pro cestovni ruch tsek feky VItavy nad i pod Loucovicemi, tzv. Certovy proudy. Trat Certovych
proud( pfes Loucovice je povazovana za jednu z nejkrasnéjsich a nejnarocnéjsich na svété, vyhledavanou v dobé zavod tisici
sportovci a turisty — milovniky vodnich sportd z celého svéta. Voda opétovné upousténd v ¢asové limitovaném obdobi do
pGvodniho koryta reky Vitavy pro sportovné — rekreacni icely by umoznila vyuzit vyjimecny potencial cestovniho ruchu s vyuzitim
od kvétna do konce zafi pro vodni slalom, rafting a kayaking. V tomto sméru je nutno zajistit dostatecné a pravidelné vypousténi

vody z Lipenské prehrady.

Rozsahla vodni plocha Lipenského jezera o délce 45 km je v letnich mésicich idedlni pro realizaci nejriiznéjsich druhd vodnich
sportd. Pfihodné povétrnostni podminky délaji z regionu jednu z nejlepsich tuzemskych oblasti pro jachting. Hlavnimi pfistavisti
na Lipenském jezefe jsou Lipno nad Vitavou, Frymburk, Cernd v PoSumavi a Horni Plana. Funguje zde rovné? charterova doprava,
vybudovan je kompletni vefejny jachetni pristav v Lipné nad Vitavou a k dispozici jsou pljéovny lodi. Problémem vsak je, Ze
neexistuje dostate¢na jachetni infrastruktura (tzn. zejména verejna pristavisté — mariny). Na Lipné jsou v provozu tfi ptivozy, které

spojuji pfihrani¢ni oblasti za pfehradou s vnitrozemim. Pfivozy funguji celoro¢né kromé zimnich mésicu.

Zimni turistika: Zavislost zimnich sportd na snéhovych podminkach preduréuje pro dalsi rozvoj tohoto odvétvi predevsim oblast
Sumavy, ktera jako jedind maze nabidnout diky svym klimatickym a geomorfologickym podminkam zakladni predpoklad vzniku
nadregionalniho lyZarského strediska jak pro sjezdové, tak bézecké lyZzovani. Problémem je kvalitni udrzba bézeckych stop a
snéhové podminky, které maji velmi nevyrovnany a proménlivy charakter. Strediska sjezdového lyZovani jsou pribéziné
modernizovana a doplinovana o umélé zasnézovani o nové lanové drahy ci vleky. V poslednich letech prosla navic fada zimnich
stiedisek v jiznich Cechach rozsahlou modernizaci, spojenou s vyraznym zvy$enim komfortu pro navétévniky a predevsim
rozsirenim nabidky sluzeb, spliujicich nejvyssi evropsky standard. Vyznamnou prekazkou vétsiho vyuziti potencidlu cestovniho

ruchu v oblasti Sumavy je absence nadregionalnich stiedisek zimnich sportd, které by vyraznym zptsobem napomohly posileni
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dosud nedostate¢né vyuzivané zimni sezény. Svym reliéfem (pozvolna stoupani a mirné sjezdy) je Sumava velmi vhodna pro
béZecké lyZovani. Vhodnost terénu je navic umocnéna projektem Bild stopa, ktery vytvaFi hustou sit udrzovanych bézeckych trati
spojujicich celou Sumavu. Naopak s nedostatkem béZeckych tras i technického vybaveni k jejich udrzbé se potyka oblast

Novohradska (Pozn. Bézecké trasy pouze na Hojné Vodé).

Stavajici aktivity na Uzemi Jihoceského kraje, které maji za cil vznik lyZatského stfediska nadregionalniho vyznamu, do této doby
narazeji na omezujici ekologické limity vybranych perspektivnich Uzemi. Rozpor mezi zajmy ochrany pfirody a krajiny a
hospodarskym rozvojem Uzemi, které pro své udrzeni citi potfebu se rozvijet vstfic naroénym pozadavk(m turist( a rekreantq,

dosud nebyl vyresen.

Vhodnym doplrikovym segmentem zimni nabidky jsou napt. rizné wellness sluzby. Do budoucna je potfeba zaméfit se na dalsi
rozvoj kli¢ovych zimnich stiedisek na Sumavé (Lipno nad Vltavou, Zadov) s navazujici nabidkou pro bézecké lyzovani (Sumava,
Novohradské hory, Prachaticko i dalsi lokality v kraji). Podpofit je potfeba rovnéz rozvoj dopliikovych aktivit tykajicich se zimnich

sportl (lyzarské skoly pro déti, paj¢ovny lyzi a ski servisy, no¢ni lyzovani, bobové/séarkafské drahy, snowkiting apod.).
Sjezdové lyzovani se rozviji zejména na Kramoliné (Skiareal Lipno) a také na Zadové.

V jihoceském regionu je vice nez 130 km udrzovanych tras pro bézecké lyzovani (dle Gdaji Klubu ¢eskych turistl) na Sumavé, v

okoli Lipna, v Novohradskych horach a Ceské Kanadé. Na Lipné se rovné? v zimé provozuje nejdel$i prirodni bruslaiska draha v CR.

Pfirodni predpoklady Uzemi Jihoceského kraje jsou z&asti limitujicim faktorem pro rozvoj zimnich sportd a aktivit. Zejména v
disledku niz$i nadmorské vysky horskych center nedokaze jihoceska zimni nabidka konkurovat jinym centréim v €R ani v blizkém

zahranici (vyjimku tvofi snad jen rekonstruovany Skiareal Lipno).

V porovnani se zahrani¢ni konkurenci je omezena také nabidka aktivit pro traveni volného ¢asu v pfipadé nepriznivého pocasi a

limitujici je také spektrum vybaveni pro volnocasové aktivity (kryté bazény, wellness, zabavni centra, sportovni haly).

V soucasné dobé jsou zvazovana tfi hlavni mozna reSeni podpory zimni sezény v JihoCeském kraji. Vedle jiz rozvijeného (a co do
navstévnosti rostouciho) skiarealu Lipno nad Vltavou, jsou zvazovana dvé dalsi mozna reSeni - v oblasti Hrani¢niku (katastralni
uzemi Nova Pec, Zvonkovd) se zvaZzuje propojeni na stavajici rakousky lyzarsky areal Hochficht (lanovka Klapa — Hrani¢nik) a lokalita

Spicak lezici na Uzemi stavajiciho vojenského Ujezdu Boletice v soucasnosti uvaZzovana pouze jako Uzemni rezerva.

Golf: Golfova hfisté se mohou dle stavajiciho trendu rozvoje v pfiStich letech stadt pro zahrani¢ni turisty jednim z vyznamnych
diivodl navstévy Ceské republiky. Je viak tieba zajistit kvalitni propagaci v zahranidi, vytvotit odpovidajici vazby se zahrani¢nimi
cestovnimi kancelafemi a zafadit golf do nabidky ¢eskych cestovnich kanceldii a agentur. Golf se stava v jiznich Cechéch stale
vyznamnéj$im turistickym lakadlem. V Jihoceském kraji dnes funguje na devét golfovych hfist, &imz se jizni Cechy dostaly na treti
misto mezi ¢eskymi regiony hned za Stfedocesky a Karlovarsky kraj. Vyhodou jiznich Cech ale navic z(istava fakt, Ze golfova hiisté
lezi vétsinou v nddherné a Cisté prirodé a golfisté mohou vedle samotné hry navstivit v okoli i fadu znamych pamatek. Jizni Cechy

maji v golfu silny turisticky potencial, jehoz vyznam do budoucna nepochybné jesté poroste. Golfova hristé totiz nejsou jen stale

oblibenéjsim lakadlem, ale jejich kvalita vétSinou ukazuje i na kvalitu sluzeb v cestovnim ruchu v celém regionu.

V Zasadach uzemniho rozvoje Jihoceského kraje je navrieno 14 dalsich lokalit pro mozné umisténi golfu (Bél¢ice, Cimelice, Kadov
— Lnarska Malkov, Tyn nad Vitavou, Purkarec, Netolice — Podrouzek, Zvikov — Ortvinovice, Trebon — Bfilice, Mirkovice — Svachova

Lhotka, Frymburk — Kovarov, Nové Hrady, Novy Dvdr, StoZec).
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Hipoturistika: Hipostezky v jiznich Cechach predstavuji uz dnes vyznamné ldkadlo pro mnoho domacich i zahrani¢nich turist( a
jejich vyznam i nadéle poroste. V Jiho¢eském kraji je dnes vyznaéeno uz pres 500 kilometr(i hipostezek a stanic. Jizni Cechy jsou
tak v celkové délce znacenych tras pro milovniky jizdy na koni na druhém misté v republice po Stfedoceském kraji. Turisté pritom
v jiznich Cechach mohou vyuzit podél stezek 120 stanic, kde miZe stravit noc jezdec s koném, ve zhruba t¥iceti z nich pak existuje
moznost zapujceni koné i s doprovodem. Stéle vice domacich i zahranicnich turistd si tak zejména v posledni dobé prohlizi krasy
jiznich Cech z koriského hibetu a zdjem stéle stoupa. Néktefi vydavatelé uz dokonce pravé pro velky zajem ptipravuji po vzoru
cyklistickych map i mapy, specialné zamérené na milovniky hipoturistiky. V roce 2011 byl spustén portal
www.jihoceskyhipostezky.cz, ktery vznikl v ramci projektu Rozvoj sité hipostezek v Jihoceském kraji. V ramci tohoto projektu bylo

vytipovano a oznaceno nové 300 km tras.

Gastronomicka zafizeni: Pocet a rozmisténi gastronomickych zafizeni se statisticky nesleduje. Problém je velkd diverzita v oblasti

kvality poskytovanych sluzeb v jednotlivych lokalitach a dostupnost.

V Jihoceském kraji nejsou zatim — az na vyjimky- pfili$ rozsifeny ani propagovany v restauracich krajové speciality. Zaroven se
teprve v poslednich letech zacinaji rozsifovat restaurace alternativné ¢i specidlné zamérené (vegetarianské, makrobiotické, dietni,

s nabidkou bezlepkovych jidel) a riizné narodni restaurace.

Ke gastronomickym zafizenim lze zafadit také pivovary véetné malych lokalnich pivovar(, které disponuji podnikovymi pivnicemi
a programy — exkurzemi véetné ochutnavek , coz je atraktivni program pro zahrani¢ni navstévniky a vyuzitelny napfriklad s

programy zamérenymi na golf, jejichZ Gcastniky jsou ve vétsi mife muzi nez zeny.

Lazenistvi a wellness: JihoCeské lazenstvi je proslulé pfedevsim diky bohatym zédsobdm slatiny z raselinist, ktera ma blahodarny
ucinek na pohybové Ustroji. V kraji jsou 3 lazenska mista (Tfebon, Bechyné a Vraz u Pisku) s vyraznym potencidlem pro dalsi rozvoj
lazeriskych, ale v souvislostech novych trendd rovnéz wellness sluzeb. Zakladni nabidku téchto lazenskych mist pak dopliiuje rada
fungujicich ¢i planovanych wellness zafizeni (napf. Trebon, Hlubokd nad Vitavou, Prachatice, Tabor ad.). Na wellness sluzby
(relaxacni a rekondi¢ni pobyty) se vSechny jihoCeské lazné stale vice orientuji. Stejnym smérem se vydava i fada ne lazenskych
zafizeni — hotelU a relaxacnich center, které stale Castéji vedle ubytovacich sluZzeb nabizeji i specializované wellness programy

(masaze, zabaly, koupele apod.).

Rozvoj lazeristvi a wellness sluZeb je jednim z trend( a pfinos( z pohledu vytéZnosti cestovniho ruchu, nebot pokryva navstévnost
regionu i v zimnim obdobi a v mimosezdnach. Jihoceska lazeriska mista jsou ¢leny Sdruzeni lazeriskych mist Ceské republiky a maji
zazemi v podobé sportovni a relaxacni infrastruktury. Jsou situovana v lokalitach s dlouhodobou lazenskou tradici. Z hlediska

|éCebnych vykonU prevaZuji rehabilitace, vodolécby a maséze, elektro fyzikalni vykony.

Vétsinu z celkového poctu lazeriskych pacientll tvori pacienti s nemocemi pohybového Ustroji. Statistika navstévnosti jihoceskych
lazeriskych mist je zfejma z dale uvedené tabulky. Vyplyva z ni, Ze roste konstantné celkovy pocet hostl (predevsim tuzemskych),
pocet prenocovani vsak v poslednich letech spiSe kolisa. Néktera zafizeni museji az tisice pacientd odmitat z dvodd nedostatku
kapacity. Jesté v roce 2000 se v jihoceskych laznich 1éc¢ilo o 15 093 pacientll méné neZ v roce 2009. Od roku 2010 je vsak

zaznamenan pokles navstévnosti, ktery v roce 2011 je jiz znacny a tykd se propadu predevsim u tuzemské klientely. Pocet

Nabidka pro osoby se zdravotnim postiZzenim: Turistické cile a turistickd infrastruktura v kraji by méla také reagovat na potieby
vsech Ucastnikd cestovniho ruchu, tedy i zdravotné postizené. V minulosti se (i diky dotacni podpore) podafilo iniciovat vyssi
zapojeni handicapovanych do turistickych nebo sportovné-relaxacnich akci. Je potfeba i naddle sméfovat podporu do opatieni pro

zpfistupnéni turistické nabidky i této vyznamné cilové skupiné (cca 10 % populace je riznymi formami zdravotné postizeno).
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Kongresova a incentivni turistika: Kongresovy cestovni ruch je vyznamny zejména proto, Ze ma velky ekonomicky dopad (ucastnik
kongresu utrati v priméru dvakrat az tfikrat vice penéz nez ostatni bézni Gcastnici cestovniho ruchu, podpora celoro¢niho vyuZiti
kapacit - znacna cast kongres( se kond mimo hlavni sezénu, nejvice oblibené jsou mésice zafi, Cerven, kvéten). Kongresovy a
incentivni cestovni ruch rovnéz generuje potrebu fady dalSich doplrikovych sluzeb, které jsou s poradanim kongrest, konferenci,

veletrhll a podobnych akci spojeny. Stat si poradanim velkych mezinarodnich kongrest rovnéz upeviuje svou prestiz.

Na urovni Jihoceského kraje byva pojem kongresové turistiky ¢asto pouzivan i pro uddlosti mensiho vyznamu v fadu konferenci
Casto poradanych pro zaméstnance Ci spolupracovniky firem — v tomto pfipadé jde spiSe o tzv. incentivni (firemni) turistiku.
Jihocesky kraj disponuje nabidkou vice nez Sedesati mist vhodnych k poradani podobnych vyznamnych akci. Protoze v Jihoceském
kraji pfibylo hotell a jinych zafizeni, které mohou zdjemclm o kongresovou turistiku nabidnout kvalitni servis, roste i vyznam
tohoto odvétvi cestovniho ruchu. Mista vyuzitelna v kraji pro kongresovou turistiku jsou navic idealné rozptylena po tuzemi celého

kraje.

Rozvoj kongresové turistiky v Jiho¢eském kraji narazi snad nejvice na bariéru Spatné dopravni dostupnosti regionu. SlabSimu zajmu
odpovida také nabidka infrastruktury — neni dostatek kapacit pro organizaci ,velkych kongres“ pro 500 a vice Ucastnikl (prevazna
vétsina akci v tomto segmentu na Uzemi Jiho¢eského kraje je stale pouze v segmentu pro méné nez 500 ucastnikd). V roce 2012

byly v Ceskych Budéjovicich otevieny nové kongresové kapacity (5 konferenénich mistnosti s max. kapacitou az pro 640 osob.).

4.2.1  Vyuziti pfirodnich a kulturné — historickych atraktivit pro cestovni ruch

Celkem se v Jihoceském kraji nachazi pres 5 500 jednotlivych pamatkovych objektd a jejich aredld rlznych typd. Dvé jihoCeské
lokality jsou zafazeny na seznam svétového kulturniho a pfirodniho bohatstvi UNESCO (historické jadro Ceského Krumlova a

vesnice Holasovice).

V Jihoceském kraji je vyhlaseno 31 narodnich kulturnich pamatek. Z pamatkové chranénych tzemi se v kraji nachazi 7 méstskych
pamatkovych rezervaci (Tfebor, €. Budéjovice, Prachatice, €. Krumlov, J. Hradec, Slavonice, Tabor) a 20 vyhlasenych méstskych
pamatkovych zén Trhové Sviny, Husinec, Netolice, Bechyné, Volyné, Vimperk, Hofice na Sumavé, Dacice, Tyn nad Vlitavou, Kaplice,
Pisek, RoZmberk nad Vltavou, Sobéslav, Nové Hrady, Mirovice, Vy$$i Brod, Chval$iny, Nové Bystfice, Cesky Krumlov — Plegivec,
Vlachovo Bfezi), 16 vesnickych pamatkovych rezervaci (Dobrd, Mazelov, Komdrov, Malé Chrastany, MaZice, Volary, Hola3ovice,
Zaluzi, Plastovice, Nahorany, Stachy, Zalsi, Klecaty, Vodice, Vlastibor, Zabofi) a 58 vesnickych pamatkovych zén. Déle se zde nachazi
jedna archeologicka pamatkova rezervace (oppidum Ttisov). V letech 1996 a 2002 bylo vyhlaseno 5 krajinnych pamatkovych zén.

Ve vétsiné jihoCeskych sidel se objevuje cenna architektura.

Cesky Krumlov pat¥i mezi nejnavitévovanéjsi cile v ramci celé CR. Mezi nejnavitévovanéj$i mista dale patii Hluboké nad Vitavou a

Z00 Ohrada Hluboka nad Vitavou (vice nez 230 tis. navstévnika).

Z hlediska atraktivity kraje je vyznamna rovnéz cetna lidova architektura, predevsim tzv. selské baroko (mezi nejznaméjsi pamatky
tohoto druhu patfi ndves v HolaSovicich). Dalsi neméné vyznamné historické a kulturni pamatky jsou napf. Statni hrad a zamek
Jindfichlv Hradec, Zamek Orlik nad Vltavou, Statni hrad Zvikov, Slavonice, Pisek, Statni zamek Kratochvile, Statni hrad Rozmberk,
klaster Zlata Koruna ¢i Statni zamek Cervend Lhota. Vyznamné jsou rovné? technické pamatky (plavebni kanély, vodohospodaiské
stavby, uzkokolejky Ci Zeleznice Tabor-Bechyné ad.) a bohatd nabidka malych tematickych (leteckd muzea, muzea fotografie,

hudebnich néstrojd, poStovni muzea ad.) a venkovskych muzei (selskd, hasi¢ska, hamernictvi ad.).
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Vyuziti kulturniho a historického dédictvi pro potreby rozvoje cestovniho ruchu lze dokladovat napfiklad prostfednictvim sledovani
navstévnosti diléich pamatek. Dlouhodobé nejvétsi navstévnosti dosahuje Zamek Cesky Krumlov pies 300 tisic navitévnikd, v
tésném zavésu Zamek Hluboka nad Vitavou s 260 tisici ndvstévniky (dle NIPOS : Navstévnost pamatek v krajich 2012, 2013). Nizsi
navstévnosti pak vykazuji Zdmek Dacice nebo Hrad Nové Hrady. U ndavstévnosti nékterych pamatkovych objektd dochazi v

poslednich letech k poklesu navitévnosti (napt. Zvikov, C. Lhota, Kratochvile, J. Hradec).

Specifickym typem turistiky, pro jehoz rozvoj ma Jihocesky kraj dobré predpoklady, je vyletni turistika. Ta je realizovand predevsim
za Ucelem ndvstévy pamatek a Uzemi historického, kulturniho nebo prirodniho dédictvi. Pro zvySovani atraktivity tohoto segmentu
cestovniho ruchu je potreba realizovat nemalé investice do obnovy, rekonstrukci ¢i zachrany tohoto dédictvi. Zejména nékteré
kulturni nemovité pamatky stale vykazuji Spatny technicky stav vyzadujici velké mnozZstvi prostfedkl pro jejich obnovu a
optimalizované turistické vyuziti. Pro posilovani vytéznosti kulturné a historicky orientovaného cestovniho ruchu je déle potieba
posilovat spolupraci s pofadateli konkrétnich akci, slavnosti, festivalt apod., které jsou realizovany s vyuzitim pravé vyznamného
kulturné-historického dédictvi v regionu. Do oblasti vyletni turistiky Ize zahrnout rovnéz kempovani, koupani apod. Zde je potieba
upozornit napf. na problematiku eutrofizace vodnich nadrzi vyuzivanych k rekreaci (napf. Orlicka prehrada, ale i dalsi vodni plochy

véetné rozlohou mensich).

Aktivity a zdméry pro tuto oblast (feSeno v ramci dalsich strategickych dokument( Jihoceského kraje):

v" Ochrana a obnova nemovitych kulturnich pamatek véetné pamatek ve volné krajiné a zvySovani jejich atraktivnosti pro
potieby dalSiho rozvoje cestovniho ruchu vcetné ochrany a pripadné podpory vyhlasovani novych vesnickych
pamatkovych zdén, krajinnych pamatkovych zén a ochrany pamatek rybni¢niho stavitelstvi s jejich Setrnym vyuzitim pro
potieby rozvoje rekreace obyvatel a cestovniho ruchu

v" Podpora rozvoje muzei véetné muzei lidové architektury ve venkovskych oblastech

4.2.1 Kvalita nabidky sluzeb cestovniho ruchu

Jednou z oblasti, kde JihoCesky kraj zaostava za zahrani¢nimi regiony je pomér kvality sluZzeb v(ci cené. Na tuto skutecnost je
potieba reagovat odpovidajicimi investicemi do kvality. Jedna se nejen o kvalitu samotnych zafizeni, ale predevsim o kvalitu
lidskych zdrojd v cestovnim ruchu (klientsky pristup, jazykové vzdélavani, uméni prodat turistickou sluzbu ¢i destinaci, ale i odborna

zpUsobilost, zavadéni motivacnich systému pro pracovniky ¢i zlepSovani schopnosti vyuzit zkuSenosti ze zahranici atd.).
Navrhovanad opatfeni:

v' Zavadéni standard kvality zaméFeni na mékké atributy (chovani obsluhy, kultura stolovani, ¢istota, upravenost, podoba
socidlnich zafizeni)

Podpora regionalnich producentl a vyuzivani jejich produktl v mistnich gastronomickych zafizenich

Podpora poradani gastro festivalt a farmarskych trh

Poradani odbornych kurzl zamérenych na pracovniky v ubytovacich a stravovacich zaftizenich

AR NN

Poradani prednasek pro pracovniky IS, priivodce atd.
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v" Organizace studijnich cest za ptiklady dobré praxe

v" Rozvoj lidskych zdrojli v cestovnim ruchu formou kontinudlniho (celoZivotniho) vzdélavani v reakci na vyvojové trendy v
oblasti kvality sluzeb a pozadavki klient(l (zejména rozvoj prace s klientem — klientsky pristup, jazykové vzdélavani, ale
rovnéz manazerské dovednosti, uméni fidit turistické provozy a vyuzivat zahraniénich zkusenosti)

v" Rozvoj opatfeni a projekt(i, které povedou k lepsimu méfeni efektivity prostfedkd vynakladanych do oblasti rozvoje
cestovniho ruchu (mistni Setfeni spokojenosti a potfeb ndavstévnikd, priprava expertnich studii v rdznych oblastech,
benchmarking, monitoring navstévnosti, profilu navstévnik( a dalsi infrastruktury v cestovnim ruchu — pravidelny a
kontinudlni sbér, shromazdovani a vyhodnocovani statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu — s cilem zjistovani poctu
navstévnikl jednotlivych oblasti a turistickych cil(i, monitoring ubytovacich a stravovacich zafizeni— pocet lGzek, kapacita,
obsazenost, monitoring infrastruktury cestovniho ruchu apod.)

v' Podpora vybavenosti zafizeni informa¢nimi a komunikagnimi technologiemi (rezervaéni a objednavkové systémy, pocasi

a zaplnénost v destinacich, pfistup k internetu apod.)

4.3 Dotaznikové Setfeni — spoluprdce s aktéry v cestovnim ruchu Jihoceského kraje

Dotaznikové etfeni zpracoval MACR KU J¢k ve spolupréci s EF JCU na podzim 2013 Cilem dotaznikového $etteni — fizeny rozhovor
s podnikateli bylo nastavovani marketingovych, manazerskych i institucionalnich procest podporovanych pak pfislusnymi
dotacnimi prostfedky. Respondenty pro tento fizeny rozhovor byli podnikatelé v oblasti cestovniho ruchu, plsobici na tzemi
Jihoteského kraje. Rizeny rozhovor byl rozdélen na tfi ¢asti, ve kterych byly zjistovany informace tykajici se zhodnoceni dosavadni
spoluprace na urovni municipalit a kraje versus podnikatelsky sektor, informace o atraktivitach JihoCeského kraje a informace
tykajici se nabidky a kvality sluzeb v cestovnim ruchu v JihoCeském kraji. Zjednodusené receno, fizeny rozhovor byl zaméren na
zmapovani soucasného stavu podnikatelského sektoru, ndpady a tipy na jeho zlepseni. Vyhodnoceni tohoto rozhovoru by mélo

vést ke zvyseni kvality v oblasti podnikatelského prostredi.

Rizenym rozhovorem bylo osloveno 34 respondent( pievazné z oblasti Ceskobudéjovicka, podnikajicich ve sluzbach ubytovani a
stravovani. Nejcastéjsi pravni formou podnikani je s.r.o. Primérny pocet lidi stojicich ve vedeni podniku jsou dvé osoby. Hlavni
sezdnou podnikanije letni trvajici od kvétna do fijna. V tomto obdobi respondenti nejvice zaméstnavaji priimérné 22 zaméstnancl.
V obdobi mimosezdny jich maji prdmérné 17. Priimérny pocet lGzek v ubytovacich zatizenich oslovenych subjektl je 74 a primérny

pocet mist ve stravovacich zatizenich je 102 mist. Na otazky nejc¢astéji odpovidali majitelé podnikd, manazefi a jednatelé.

Cést I. - Hodnoceni dosavadni spolupréce s obci/méstem

Oslovené podnikatelské subjekty zhodnotili dosavadni spolupraci s méstem jako uchazejici az dobrou. V nékterych ptripadech

spoluprace s obci ¢i méstem neexistuje.
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Jak hodnotite dosavadni spolupraci s
obci/méstem frekvence

Vybornad ® Dobra m Uchazejici = Spatnd ® Naprosto nevyhovujici B Neexistujici

0% 18% 12%

15% 26%

Kraj, mésta i obce v ramci spoluprace s podnikateli podporuji zejména jejich prezentaci pfi konani rliznych akci, propagaci na
veletrzich, informacni centra poskytuji propagacni materidly. Respondenti hodnoti nedostatecné spolupraci s mésty a obcemi
v oblasti vzajemné komunikace. Radi by, aby se konkrétni mésta zaméfila na propagaci mésta jako takového. Témér miziva je pak

vzajemna spoluprace mezi jednotlivymi subjekty pisobicimi v oblasti CR.

Oslovenym podnikatelskym subjekttim by v ramci jejich plisobeni pomohla vétsi propagace jiznich Cech jako regionu vhodného
pro traveni dovolené po cely rok, vétsi propagace mést. Ocenily by, kdyby byla zjednodusena legislativa, proces podavani zadosti

a povoleni a také byly vice a kvalitnéji informovani od statnich subjektd o zménach.

Prevazina vétsina oslovenych, ktefi potvrdili, Ze jsou ¢leny nékterych asociaci ¢i sdruzeni uvedli, Ze jsou ¢leny Asociace hotell a

restauraci CR. Dal$im oblibenym sdruzenim je Hospodaiska komora a jeji pobocka Jihoceskd hospodaiska komora.

Nejvétsi vyhodu Clenstvi spatfuji v ziskavani informaci o legislativé, novinkach v cestovnim ruchu a v konkrétnich oblastech. Dalsi

vyhodou je pak propagace a vzdélavaci kurzy. Ze ¢lenstvi respondentiim nevyplyvaji Zddné nevyhody.

Cést Il. — Atraktivity Jihoceského kraje

Za nejvyznamnéjsi atraktivity ve svém okoli respondenti povazuji kulturné historické pamatky, jakymi jsou napf. statni hrad a
zamek Cesky Krumlov, statni zamek Hlubokd, statni hrad a zamek Jindfich(iv Hradec, statni zamek Cervena Lhota, statni hrad
Zvikov, statni zamek T¥ebori, historicka centra mést Tabor, Cesky Krumlov, Ceské Budéjovice, Pisek. Vyznamnou atraktivitou je
také sit cyklostezek a jiné formy aktivniho traveni dovolené jako je golf, hipoturistika, vodactvi. Za dal3i atraktivitu je povazovéna

Z00 Ohrada v Hluboké nad Vltavou.

Na zakladé rozhovoru bylo zjisténo, Ze osloveni podnikatelé nejcastéji posilaji své hosty a navstévniky na stejné atraktivity, které
povazuji ve svém okoli za vyznamné. Opakuiji se tedy ta sama mista, jakymi jsou nap¥. statni hrad a zamek Cesky Krumlov, statni
zamek Hluboka, statni hrad a zamek JindfichCiv Hradec, statni zamek Cervena Lhota, statni hrad Zvikov, statni zamek Trebor,
Cistercidcky klaster Vy$si Brod, Klaster Zlata Koruna, Holadovice historickd centra mést Tabor, Cesky Krumlov, Ceské Budéjovice,
Pisek. Vyznamnou atraktivitou je také sit cyklostezek a jiné formy aktivniho traveni dovolené jako je golf, hipoturistika, vodactvi.

Za dalsi atraktivitu je povazovana ZOO Ohrada v Hluboké nad Vlitavou.
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Hlavnim zdrojem Cerpani informaci o novych atraktivitach ¢i nabidkdach novych akci v regionu je internet, ktery oznacil nejvyssi
pocet respondentd. Dale pak informace ziskavaji diky doporuceni pratel, zndmych a sdruzeni. K éerpani informaci vyuZzivaji také

sluZeb infocenter, tisténych prlivodc(, inzerci v dennim tisku, ¢asopisech, mapy, cestopisné porady vysilajici televize ¢i radio.

4 N

Odkud cerpate informace o novych atraktivitach i
nabidkach novych akci v regionu

B Doporuceni pratel,
3% znamych, sdruzeni
H Infocentrum

M |nternet

= Tisténé pravodce

B Mapy

Témér polovina respondent( na otazku, zda-li je nutné dale rozsifovat produktovou nabidku cestovniho ruchu v Jihoéeském kraji,
odpovédéla kladné. Nejvétsi zajem je o zazitkovou a gastronomickou turistiku. Atraktivni pro respondenty jsou také celorocni akce

typu Rozmbersky rok ¢i nové pojata venkovska turistika. Naopak nejmensi zajem maji o cirkevni turistiku.

Co se tykd novych trend( v cestovnim ruchu, Ucastnici dotaznikového Setfeni uvadéli rozvoj wellness turistiky, rybolovu a
myslivosti. Uvadéli také aktivni formy traveni dovolené, k nimz patfi lyZovani na Kleti, vybudovéni vice sportovist ¢&i celkové

podpora zdravého Zivotniho stylu. Vyznamnym trendem je pak také rozvoj gastroturistiky.

Cést lll. — Nabidka a kvalita sluZeb v cestovnim ruchu v Jiho¢eském kraji

Respondenti méli mozZnost ohodnotit nabidku sluzeb v JihoCeském kraji vSeobecné anebo konkrétné tu svou. Nejkladnéji
ohodnotili sluzby stravovani. Nabidka ubytovani, pradvodcovskych sluzeb, sluzeb informacnich center, dopravnich sluzeb, atraktivit,

akci, event( a festivall byla hodnocena na dobré drovni. Priimérné byla zhodnocena kvalita lidi v oboru a balic¢ky sluzeb.
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Dle nazor( oslovenych subjektti se k ndm do jiznich Cech navstévnici, turisté vraceji, predevsim za pfirodnimi krasami a kulturné
historickymi pamatkami. Ocenuji také Sirokou Skalu moznosti vyjizdék na kole ¢i prochazky po znacenych stezkach pro pési

turistiku.

Zadné problémy respondenti neuvadéji v oblasti sluZeb ubytovani, stravovani a priivodcovstvi. Se stfednimi problémy se potyka

oblast dopravnich sluzeb, nabidka atraktivit, akci, event( a festivald, bali¢kd sluzeb a kvalita lidi v oboru.

V ramci zkvalitiiovani sluzeb v cestovnim ruchu je nutné zvysit odbornost personalu a to formou poradani skoleni a vzdélavacich
kurzd — jazykovych, profesnich, rekvalifikacnich. Zlepseni komunikace s mésty, jinymi statnimi subjekty a podnikateli pisobicimi
v oblasti cestovniho ruchu. Pro zdokonaleni sluzeb v cestovnim ruchu je pak dulezita i motivace personalu v podobé rlznych

benefitl ¢i zlepSeni dopravni infrastruktury a s ni spojeny pocet parkovacich mist.

Soucasna situace a vyvoj v odvétvi cestovniho ruchu je hodnocen pozitivné jako pozvolné narlstajici. Na druhou stranu dochazi k

prirdstku konkurence.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v kraji je dulezitd obzvlasté propagace a to jak na regionalni tak i mimo regionalni Groven. DalSim
vyznamnym aspektem je spoluprdce mezi statnimi institucemi, mésty, obcemi. Nedilnou soucasti rozvoje cestovniho ruchu v kraji

je zkvalitiovani a rozsifovani dopravni i doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu.

4.4 Profil navétévnika jiznich Cech 2014

Vyzkum mapuje navitévnost jednotlivych turistickych oblasti a regiont Ceské republiky a zaméfuje se na zjisténi skladby
navstévnikl, zpUsob traveni volného casu, jejich spokojenost s nabidkou cestovniho ruchu, vybavenim regionu, kvalitou

poskytovanych sluzeb a zdjem region v budoucnu opét navstivit.

Projekt byl realizovan od roku 2010 do roku 2014 vzdy ve dvou vinach ro¢né (zimni a letni). Vyhodnoceni jednotlivych vin bylo
pravidelné zverejiovano na webovych strankdch monitoring.czechtourism.cz. Informace na téchto webovych strankach jsou

aktualizovany vidy po vyhodnoceni kazdé viny a soucasné je mozné v archivu dokument( vyhledat vysledky z pfedchozich vin.

Zadavatel projektu: Ceska centréla cestovniho ruchu — CzechTourism

Zhotovitel projektu: IPSOS s.r.o.

Metoda dotazovani: Osobni dotazovani

Lokalita: Jizni Cechy

Cilova skupina: Domaci navitévnici/turisté turistickych region a oblasti Ceské republiky
Velikost vzorku: 1860 respondentt

Metoda vybéru: Nahodny vybér ve vybranych lokalitach

Etapa vyzkumu: Léto 2014

Termin vyzkumu: 14. 6. 2014 aZ 31. 8. 2014.

Nejvice navstévnikd prijelo letos do regionu autem ze vzdalenosti vétsi nez 100 km a stravili zde vice noci neZ loni (59 % z nich zde
stravilo tti nebo vice noci). Vzrostl zajem o ubytovdni v 3 a vice * hotelech, ale i presto byl stale nejvétsi zajem o ubytovani v
penzionu. Nejéastéji utratili mezi 201 a 500 K¢ na osobu denné, kdy vSak doslo oproti lonsku ke snizeni denni utraty. Ve srovnani
s pfedchozim rokem vzrostl podil navstévnik(, ktefi pfijeli s partnery, prateli nebo znamymi nebo s détmi Skolniho véku. Vice nez
polovina navstévnik( navstivila region z divodu predchozi dobré zkusenosti. Vzrostl podil téch, ktefi navstivili region poprvé, a
mirné poklesl podil téch, ktefi navstivili region vice nez trikrat. NejcastéjsSim divodem pro ndvstévu byl zdjem navstévnikd o

poznani, ktery je stoupajici. Klesl vSak zdjem o relaxaci a turistiku a sport. Jako nejatraktivnéjsi aktivity hodnotili navstévnici
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poznavaci aktivity, o které vzrostl zajem, a také vzrostl zajem o kulturni akce. Ostatni aktivity byly hodnoceny stejné nebo o néco

hire nez loni.

Navstévnici regionu byli spokojeni se vSsemi sluzbami, ale zddna z nich neméla vétsiho vlivu na celkovou spokojenost. Nejlepsi
hodnoceni dosadhla spokojenost s dostupnosti a rozsahem stravovacich kapacit, naopak nejméné s dostupnosti regionu
hromadnou dopravou. Béhem poslednich 5 let se hlavné zlepsila Groven sluzeb pro motoristy a programy pro volny ¢as. TEmér tfi
Ctvrtiny navstévnikl by region doporudilo svym pratelim a zndmym, co? je daleko ¢astéji ve srovnani s jinymi regiony (52 %). Mezi

nejsilnéjsi lokality patfi zejména Pisek a ddle Slavonice, Strakonice a Hlubokd nad Vltavou.

Nejcastéjsim a také hlavnim zdrojem informaci o regionu byl pro navstévniky internet, hlavné vyhledavace, poklesl vSak o vyuzivani
turistickych informacnich center a propagacnich materidld. Dvé tfetiny navstévnikl nezaznamenaly pred navstévou Zadnou

reklamu. Ti, ktefi reklamu zaznamenali, ji nej¢astéji registrovali na internetu.

Z provedeného vyzkumu bylo moZno sestavit SWOT analyzu:

Silné stranky
Rozsah a dostupnost stravovacich kapacit

Péce o pamatky a turistické atraktivity

v
v
v" Ochota navstévnik( pfijet opakované po pfedchozich dobrych zkuSenostech
v' Spi$e vy3si ochota doporudit region pfatelim a zndmym

v

Ochota navstévnikd prijet i z vétsi vzdalenosti
Slabé stranky

- Spatna dostupnost regionu hromadnou dopravou, vét$ina se dopravuje autem
- Spatné sluzby pro cykloturisty
- Nedostatecny zasah reklamy

- Klesajici zajem o turisticka centra a brozury jako informacni zdroje o regionu
Prilezitosti

v" Rostouci zdjem ndvstévnikl ubytovat se v 3 a vice hvézdi¢kovych hotelich a také stravit zde vice noci mdze vést k rozvoji
ubytovacich zafizeni rlznych Grovni
v" Rostouci zdjem navstévnikd vidy se stravovat v restauracich

v" Rostouci zdjem o poznavaci turistiku a poznéni a ndvstévy kulturnich akci
Hrozby

- Klesajici zajem navstévnik( o cykloturistiku, sport a koupani maze odladkat navstévniky, ktefi kladou ddraz i na sportovni
aktivity

- Nizsi spokojenost navstévnik( s atrakcemi pro déti a odliv navstévnikd s mensimi détmi
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Doporuceni zpracovatele vyzkumu

v

< AN NN

AR

| naddle zvySovat Groven ubytovacich sluzeb, hlavné u hotel( vyssi kategorie, ale pritom stale nabizet Siroky vybér
ubytovani pro navstévniky v rdznych cenovych hladinach.

VylepSovat zdsah reklamy a zaméfit se na vyuzivani word of mouth.

Zaméfit se hlavné na reklamu na internetu a venkovni reklamu.

Propagovat aktivity, o které se zvysuje zdjem, hlavné o pozndvaci aktivity a kulturni akce.

Aktivné podporovat navstévniky, aby doporudovali region svym prateliim a zndmym jako misto, kde se opakované radi
vraci, protoze zde byli spokojeni.

Zameérit se prevainé na internet jako informacni zdroj, poskytovat zde aktualni a dostatecné informace o regionu,
informace o akcich, které se v regionu konaji apod.

Na misté pobytu pak dbat na kvalitu poskytovanych informaci v turistickych informacnich centrech.

Usilovat o lepsi uroven infrastruktury.

ZlepsSovat dostupnost regionu hromadnou dopravou, pro motoristy zlepSovat moznosti parkovani.

VylepSovat zazemi pro cykloturisty a cyklostezky.

Segmentace podle spokojenosti a loajality

SPOKOJENI & NELOAJALNI 49 % SPOKOJEN| & LOAJALN{ 51 %

NESPOKOJEN| & NELOAJALNI 0 % NESPOKOJEN| & LOAJALNI 0 %

Vyznamné posuny od roku 2010

v

Od roku 2010 vzrostl podil navstévnikd, ktefi prijizdéji autem ze vzdalenosti vétsi nez 100 km: Vzrostl podil navstévnikd,
ktefi pfijeli z vice nez 100 km (58 % - 58 % - 65 % - 71 % —> 79 %) a také téch, ktefi pfijeli autem (72 % - 77 % - 81
% > 83 % - 88 %).

Od roku 2012 se délka navstévy opét prodluzuje, nardsta podil navstévnikd, ktefi zde stravi 3 a vice noci: hlavné pak podil
téch, ktefi zde stravi vice nez tyden: vice nez 7 noci: 2 % - 9 %—>14 %.

Oproti roku 2010 také vzrostl zajem ubytovat se v 3 a vice hvézdi¢kovych hotelu (5% - 8 % > 6% - 6% > 12 %).

Podil navstévnika, ktefi se stravuji vidy v restauracich, roste (36 % > 37 % > 36 % >38 % > 47 %).

Od roku 2012 se snizuje ¢astka, kterou navstévnici utrati za den, Castéji je to do 200 K¢ (7 % -8 % —>13 %), méné Casto
pak v rozmezi 501-1000 K¢ (42 % = 39 % - 36 %).

Navstévnici planuji znovu navstivit region, ale od roku 2011 spiSe o tom uvazuji v delSim ¢asovém horizontu (54 % —>59

% > 64 % > 70 %).

V nasledujici tabulce je uvedena struktura vyhrad respondentt k pobytu v jiznich Cechach. Jsou uvedeny jednak kategorie vyhrad

a pak jednotlivé vyhrady. Turisté si stéZuji nejcastéji na nedostatecné znaceni turistickych cil( a tim i Spatna orientace v terénu.

Druhou nejéasté&jsi namitkou je nedostatek parkovani anebo drahé parkovani. PFivitali by vice koupalist, aquaparkd a bazéna.
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Vyhrady k pobytu (KATEGORIE, jednotlivé vyhrady) Podil  Podil

Spatna orientace, turistické znaceni, znaceni obecné 25,3%
Nedostatek parkovani, zlepsit parkovani/ drahé parkovan 23,6%
Verejna doprava 8,4%
Prijezdnost (obchvaty, kruhové objezdy, doprava, hodné aut) 7,9%
Spatné silnice, komunikace (rozbité, neupravené, neudriované) 6,7%
Chybi slusné, klasické stravovani - levné, Cisté, kvalitni 1,0 5,6%
Chybi/lepsi koupalisté, aquapark, bazén 9,0%
Chybi cyklostezky, Spatné cyklostezky, brusle in-line, podminky pro cyklisty 3,4%
Milo kultury/ kulturnich akci, hudba, festivalQ 2,8%
Moc lidi/turistd (fronty) 1,1%
Neukaznéni navstévnici, turisti, fidici 1,1%
Pfiroda, terén 1,1%
Psi nemUzZou vSude 0,6%
Nedostatecné vyziti pro nactileté, mladé 0,6%
Spatnd, mald, 7adna reklama 1,7%
Komafri 1,1%

4.5 Organizace cestovniho ruchu v Jihoc¢eském kraji

Kompetence v oblasti organizace cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji jsou rozdéleny mezi typy organizaci: Jiho€esky kraj, Jihoceska
centréla cestovniho ruchu a oblastni organizace cestovniho ruchu (obce, destinacni managementy), ostatni zdjmova sdruzeni a

sdruZeni podnikateld.

Jihocesky kraj - Na urovni Jihoc¢eského kraje je kompetentnim subjektem v oblasti CR Krajsky urad Jiho¢eského kraje — Odbor

kancelare hejtmana — oddéleni marketingu a cestovniho ruchu.

Jihoceska centrala cestovniho ruchu - Vyvoj organizace koordinujici cestovni ruch v Jiho¢eském kraji byl zahajen v roce 1994, kdy
byla zalozena mésty Ceské Budéjovice, Prachatice, Tabor a Trebor jako zajmové sdruzeni mést pro podporu cestovniho ruchu v
jiznich Cechach. Jeji ¢lenskd zakladna se postupné ustalila na poctu 10 mést (Ceské Budéjovice, Cesky Krumlov, Hluboka nad
Vitavou, Jindfichdv Hradec, Nové Hrady, Prachatice, Tdbor, Trebon, Veseli nad LuZnici a Vimperk) a nékolika vyznamnych
podnikatel( (nap¥. Vystavisté a.s., Ceské Budé&jovice). K hlavni néplni jeji €innosti patfilo vydavéni souhrnnych propagacnich a
informacnich tiskovin, zajistovani Ucasti ¢lenskych mést JCCR na domdcich i zahrani¢nich veletrzich, inzerce v odbornych
¢asopisech, aktualizace webovych stranek www.jiznicechy.cz, spoluprace s Ceskou centrélou cestovniho ruchu a se subjekty

cestovniho ruchu na Urovni kraje a statu.

V roce 2002 vznikla v rdmci zpracovani Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji myslenka restrukturalizace JCCR na
regiondlni organizaci cestovniho ruchu, kterd bude zodpovédnd za koordinaci, management a marketing na urovni celého kraje.
Postupné doslo k dohodé mezi Krajskym Gradem, Jihoeskou hospodafskou komorou (JHK) a Svazem mést a obci JihoCeského

kraje (SMOJK) o vstupu téchto subjektd do JCCR a zpUsobu jejiho financovani.
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V roce 2009 doslo k restrukturalizaci JihoCeské centrdly cestovniho ruchu na prispévkovou organizaci Jihoceského kraje. Byla

zfizena usnesenim zastupitelstva Jihoceského kraje ¢. 502/2009/ZK ze dne 27. 10. 2009

Destinacni managementy — v dobé zpracovani strategie je na Uzemi JihoCeského kraje v cinnosti nékolik destinacnich

managementd, které jsou vsak v rizném stupni vyvoje a nepokryvaji celé Gzemi kraje. Mezi priklady Ize uvést:

Destinac¢ni management Pisecko

Destinaéni management Cesky Krumlov
Destinace Toulava

Kancelat destina¢niho managementu Sumavsko

Destinacni management Prachensko a PoSumavi

AR N N NN

Vltava Resort

Mésta a obce aktivni v CR — do systému CR vstupuji i samostatné mésta, které se dlouhodobé vénuji oblasti CR prostiednictvim

svych zaméstnancd. Ti obvykle spolupracuji s mistnimi Destinaénimi managementy pouze na Urovni neformalni.

Turisticka informacni centra - na Uzemi JihoCeského kraje je provozovano cca 80 turistickych informacnich center (z toho pouze
20 ¢leny ATIC), zfizovateli jsou ve vétsiné pripadd mésta a obce (organizace zfizend obci nebo je soucast Ufadu), v nékterych
pripadech jsou zfizovateli soukromé subjekty (s.r.o., OSVC) a o.p.s. Turistickd informaéni centra poskytuji bezplatné informace
navstévnik(m, pfedavaji a aktualizuji data o turistickych atraktivitach a turistické nabidce a dle okolnosti zajistuji i nékteré dalsi

sluzby v oblasti cestovniho ruchu — zprostfedkovavaji privodcovské sluzby, rezervaéni sluzby, vydavaji propagacni materidly atd.

Oblastni, obecni organizace cestovniho ruchu - Na Uzemi Jihoceského kraje plsobi Siroka skala dobrovolnych svazkd obci. DSO
sdruzuji obce mj. za ucelem obnoveni tradic a propagace ¢i obnovy infrastruktury, coZ podporuje v regionu. DalSimi organizacemi,
které se aktivné zabyvaji rozvojem cestovniho ruchu, jsou mistni akéni skupiny (MAS) zamérené na rozvoj venkovského prostoru,
a to zejména v oblasti diverzifikace podnikatelské ¢innosti zemédélcd o aktivity v cestovnim ruchu (napf. ubytovaci zafizeni)
rekonstrukce a revitalizace kulturnich pamatek a tim také zatraktivnéni venkovské krajiny pro cestovni ruch, tvorby nauénych a

turistickych stezek (Pési, cyklo, hipo) a propagaci regionu véetné destinac¢nich managamentd.

Nadace Jihoceské cyklostezky - nevladni neziskova organizace, jejimz cilem je koordinace rozvoje cyklistiky a cyklistické dopravy
v jiho¢eském regionu. Nadace Jihoceské cyklostezky (NJC) svou soustavnou c¢innosti pFispiva ke koordinaci plant jednotlivych mést
tak, aby se systematicky postupovalo v souladu se Strategii rozvoje cyklistické dopravy v JihoCeském kraji, kterou NJC vypracuje v

prvnim roce po svém zalozeni (2004), a kterd bude konsensualnim programem rozvoje v dané oblasti ve stfednédobém horizontu.

Jihoceska hospodarska komora (SdruZeni cestovniho ruchu pfi JHK) - K hlavnim aktivitdm a ciliim SdruZeni CR pfi JHK, které bylo

zaloZeno 10. 3. 2013, ve spolupraci s aktéry CR Jihoceského kraje (Komisi kultury a CR Jihoceského kraje, JCCR) patfi:

v" spoluprace s JCCR m.j. na vystavach a veletrzich CR (prezentace aktivit podnikateli v CR Jihoéeské hospodaiské komory)

v" podpora myslenky Pfedejme si turistu“ — organizovani pravidelnych akci (kulindfské zaZitky, Pozndvéni pamatek za
uplnkd, Mésic vézi a rozhleden, cyklo a vodacké akce, integraci destinace pomohou napf. slevové pasy, vandrovky atd.)

v" spoluprace na vzdélavani odbornikt a pracovnik(i v CR J¢k v rdmci Akademie CR pFi Sdruzeni CR JHK

v" podpora profesnich sdruzeni na profesionalni bazi

v integrace a podpora infocenter jiznich Cech (spoluprace pti definovéni relevantnich grant. schémat pro CR a infocentra
JEK, zvlastni zietel na podporu kvality a kvalifikace infocenter)

v' podpora celokrajskych témat, jako nap¥. J¢ pohddkové, J¢ poutni, filmové, tenisové, hudebni, kongresové, rodinné,

rekreacni atd.
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Mezi nejc¢astéji zmiriovanymi prekazkami v prechozich prizkumech se objevuje nedostate¢né zastoupeni organizovanych forem
podpory cestovniho ruchu na mistni a mikroregionalni Urovni a nevyuzity potencidl modernich informacnich technologii a
internetu. Rovnéz podpora rozsifeného vyuzivani modernich informacnich technologii je jednou z priorit, na kterou by méla byt
soustfedéna pozornost. V oblasti cestovniho ruchu tato oblast zahrnuje jak jiz zminované prezentacni (informacni) a rezervacni
systémy, ale také interni systémy umoziujici okamzity i nasledny ,,monitoring” navstévnikd, vyhodnoceni a vyuziti pfislusné sluzby
¢iinfrastruktury, a v disledku toho nasledné planovéani na adekvatni Grovni s pfesnymi vstupnimi daty. Na nizké Grovni je existence

regiondlnich produktl cestovniho ruchu v Jihoceském kraji, které by umoznily vyuZziti tzv. turistickych slevovych ¢i bonusovych
Pfitom dosud neexistuje:
zmapovani pokryti poskytovanych informaci v ramci Uzemni spravy

nefunguje vzdjemna spoluprace informacnich center napfic JihoCeskym krajem

v

v

v' napf. ,predavani si turisty” v ramci nabizenych sluZeb v regionu, produkts CR

v" neexistuje povinnost téchto informacnich center spolupracovat s destinaénim managementem spravovaného Gzemi
v

neexistuje systém zajistujici aktualizace informaci a jejich systémovou provéazanost, napf. tip na vylet v regionu, kalendar

akei CR na jihu Cech, zmény v ubytovacich ¢&i stravovacich zafizenich smérem ke krajskému webovému portélu JCCR = kde

se objevuji neaktualni ¢i naopak duplicitni informace
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5 SWOT analyza cestovniho ruchu v

Cechéch

V ramci vySe uvedené analyzy byla provedena analyza silnych a slabych stranek, pfilezitosti a ohrozeni cestovniho ruchu na uzemi

Jihoceského kraje. Na tuto SWOT analyzu nasledné navazuje strategicka ¢ast, kterd na tuto analyzu reaguje.

Silné stranky

v' vyhodna geograficka poloha regionu v sousedstvi Rakouska a Némecka

v' pestrd nabidka turistickych cild a turistickych atraktivit na celém UGzemi regionu, uceleny a pro turistu plo$né uchopitelny
prostor s vlastnim geniem loci

v' velké mnozstvi pfirodnich, kulturnich a technickych pamatek, véetné pamétek UNESCO a chranénych pfirodnich uzemi, fada
naucnych stezek, tradice lidovych femesel, zvykd a lidové kultury, pomérné velké mnozstvi eventl v prabéhu celého roku

v ochrana a obnova nemovitych kulturnich pamdatek véetné pamatek ve volné krajiné a zvy$ovani jejich
atraktivnosti pro potfeby dalSiho rozvoje cestovniho ruchu véetné ochrany a pripadné podpory
vyhlasovani novych vesnickych pamatkovych z6n, krajinnych pamatkovych zén a ochrany pamatek
rybniéniho stavitelstvi s jejich Setrnym vyuZitim pro potfeby rozvoje rekreace obyvatel a cestovniho
ruchu

v' vysoka kvalita Zivotniho prostfedi, atraktivni venkovska krajina, vodni plochy a toky, vhodné podminky pro vodni turistiku a
koupdni v pfirodnich vodnich zdrojich, pfirodni |é¢ivé zdroje

v" vhodné podminky pro traveni letni i zimni dovolené i pro pobyt mimo hlavni turistickou sezonu, dobré podminky pro zimni
sporty, vodni sporty, vodni turistiku, cykloturistiku, hipoturistiku a agroturistiku, velké mnoZzstvi majitelt objektl individualni
rekreace

v' dlouhodoba tradice predevsim domaciho cestovniho ruchu (zejména v oblasti vodactvi a lazeristvi), bezpedi v regionu

v" hustota zalidnéni, silnd vazba mezi jednotlivymi éastmi regionu

v' husta sit cest a silnic niz3i tfidy a i¢elovych komunikaci k vyuZiti pro cyklotrasy, rychle se rozvijejici sit cyklostezek a hipostezek

v' region jizni Cechy je stale vniman v celé CR jako oblast vhodnd pro traveni domaci del$i i kratsi dovolené i cilem pro vylety s
velkym podilem dalsi verejné dopravy (vlak, autobus, zéjezdy).

v'  existence CR JHK

v' nejrozsahlejsi sit kvalitné znadenych turistickych tras

v' husta sit zemédélch pro dalsi rozvoj hipoturistiky a eko/agroturistiky

v’ zarazeni vodéckych kurzii na S5 a VS

v" marketing cykloturistiky na dobré urovni, v poslednich letech je J¢k nejoblibenéjsi cykloturistickou destinaci — zjisténo
prizkumem

Slabé stranky

v stale nedostate¢na dopravniinfrastruktura, nedokonéena dalniéni sit a Zelezniéni koridor, nedostate¢na doprovodna dopravni
infrastruktura (parkovisté, odpocivadla apod.) — feseno v ramci jinych strategickych materidli JCK

v' pfilisnd sezonnost ndvstévy regionu, klesajici pocet ndvstévnikl (i zahraniénich), ktefi v regionu travi dovolenou

v'  stale nedostatek ubytovacich kapacit pro naroéné klienty, pro pofadani vétsich akci z oblasti MICE turismu

v"  nedostateéna infrastruktura pro traveni volného ¢asu v pfipadé nepFiznivého poéasi, omezend nabidka doplfikovych sluZeb v
nékterych ¢astech kraje

v' nizka konkurenceschopnost zimnich stfedisek oproti zahraniéi (zejména v dsledku niz$i nadmorské vysky)

v

nekoordinovany systém marketingové podpory a propagace kraje v tuzemsku i zahranici, stale prevlada propagace na urovni
jednotlivych mést, nebo sdruzeni obci
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prakticky neexistujici Fizeni cestovniho ruchu v regionech zhruba na drovni okresi a predevsim prakticky neexistujici
spoluprace soukromého, verejného a neziskového sektoru v téchto regionech, neexistuje koordinace pfti tvorbé rezervacnich
systémua

v" dochazi k dublovéni aktivit u fidicich organizaci, nejsou jasné stanoveny role a kompetence

v' chybi centrélné Fizend propagace CR Jihoéeského kraje ve spolupraci s JHK

v' schvéleni dlouho pfipravovaného zdkona o cestovnim ruchu odloZeno na neuréito a s tim souvisi nizkd motivace v regionech
aktivizovat destina¢ni managementy

v"  neni nabidka produktli cestovniho ruchu na drovni mensich regiond ne? je kraj tak, aby ho mohl navstévnik v priib&hu
dovolené skutec¢né "konzumovat", prakticky nulové vyuziti slevovych karet, neschopnost vytvaret unikatni nabidku, ktera by
region odlisila od ostatnich region.

v' kvalita sluZeb cestovniho ruchu v porovndni se sousednimi zemé&mi znaéné zaostava

v' neexistuje systém ocefiovani kvality sluzeb a regionélnich vyrobkd, ktera by znackou zviditelnila region Jizni Cechy a kterd by
méla pro poskytovatele sluzeb a vyrobce produktt motivacéni efekt

v"  nedostate¢né mozZnosti (pravidelného) vzdélavani poskytovatelim sluZeb a pracovnikiim v cestovnim ruchu

v'  neexistence ,manudlu” na Urovni regionu, ktery by sjednotil propagaci nap¥. ve smyslu stejného obsahu informaénich tabuli
a nedostatecny koncepcni pristup k rozvoji siti (napr. budovani tras bez vzajemné provazanosti)

v"  absence monitoringu navstévnosti

v' znaéné kolisava, misty i nevyhovuijici, kvalita povrchu cyklistickych tras ¢asté vedeni po silnicich lIl. tfidy, malo vhodnych
priméstskych tras, cyklotrasy v celé své délce vedené po silnici. Nedostatecné pokryti oblasti Taborska a Strakonicka
cyklobusovou dopravni obsluznosti

v' 7z hlediska bezpeénosti mnohdy nevyhovuijici napojeni cyklistické infrastruktury vétsich mést na extravilan

v' v nékterych oblastech nedostateénd nabidka ubytovacich kapacit - chybéjici levna kratkodoba ubytovani

v stav nékterych technickych a kulturné-historickych pamatek— FeSeno v rdmci jinych strategickych
materidald JEK

v" nedostateéna nabidka typicky lokdlnich produktli, zejména gastronomickych a nedostatek atraktivnich
turistickych suvenyra

v" nedostateéné vyuiiti vefejnych prostranstvi k oZiveni mésta

v" malé vyuiiti pamatek pro vefejnost (napf. kostely), nedostateéné vyuiiti potenciali technickych a
kulturnich pamatek

v' absence centrélniho informaéniho systému jihoceskych Fek, cyklotras, béZeckych tras, apod.

v" mald navstévnost ve vedlejsi turistické sezoné (duben, kvéten, zafi)

Prilezitosti

v' tvorba a nabidka novych inovativnich produktli cestovniho ruchu, zachyceni aktudlnich trendt v cestovnim ruchu, zvy$eni
diferenciaci nabidky vici rostouci pestrosti poptavky na trhu CR

v' zkvalitfiovani sluZeb jako zdsadni faktor riistu spokojenosti navstévnikd, vyuZiti certifikace a kodexu kvality

v' vyraznéjsi kultivace lidského kapitdlu v cestovnim ruchu, vzdélavani a motivace pracovnikl v CR

v'  aktivace hlubsi spoluprdce jednotlivych subjektl v cestovnim ruchu v rdmci region( a celého kraje

v' spoluprace s okolnimi kraji, které sousedi s JihoCeskym krajem, dal$i vytéZeni pfeshraniéni spoluprice s Rakouskem a
Némeckem

v' vyuZit moZnost &erpani mimoFadnych finanénich prostfedkl z narodnich a mezindrodnich fondd, v pFedstihu pFipravit
projekty, které by mohly byt financované z fondd Evropské unie a narodnich fond( v obdobi 2014 aZz 2020

v vytvoreni jasné marketingové strategie pro podporu cestovniho ruchu v jiznich Cechach

v' vyuZiti soudasnych trend(l v oblasti mékké turistiky a ekoturistiky, podporovat nabidku agroturistiky, eko-agroturistiky,
venkovskeé turistiky, hipoturistiky, pési turistiky a cykloturistiky, véetné podpory cykloturistiky na elektro kolech (dobijeni kol,
pljéovny elektro kol apod.), podpora zdravotni turistice (lazensti samoplatci, wellness centra a wellness hotely).

v' spoluprace s Rakouskem a Bavorskem pfi pFipravé spoleénych produkt zejména v pfihraniénich oblastech.

v' rozptyleni cykloturistického zadjmu do celého regionu (pfileZitost pro marketing)

v' znaény potencidl v cyklisticky zatim ,,neobjevenych ¢astech regionu (Pisecko, Blatensko, Strakonicko, severni Prachaticko.
Plati i pro hipoturistiku

v'  pravidelné upousténi prehrad a rybnikt pro sjizdéni vodnich tokd

v" moznost vyuziti €D a lokalnich trati (jizdy historickymi viaky a motorovymi vozy).

v' zvy$eni cykloturistické navstévnosti bez zévislosti na osobni motorové dopravé

v' rozvoj nasazeni malokapacitnich dopravnich prostifedkd s plosinou k obsluZznosti malych sidel, rozvoj integrované dopravy.

Rozvojem dopravni obsluznosti (vlaky, cyklobusy) zvyseni cykloturistické navstévnosti bez zavislosti na osobni automobilové
dopravé
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Hrozby
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stagnace kvality nabizenych sluzeb v oblasti cestovniho ruchu a podcenéni vyznamu investic soukromého kapitalu do
infrastruktury cestovniho ruchu

omezeni investic do rozvoje dopravni infrastruktury a infrastruktury doplrikovych sluzeb

zhordeni legislativnich a finanénich podminek pro podporu cestovniho ruchu v ramci CR a EU, nedostate¢nd spoluprace v
cestovnim ruchu na narodni a regionalni Urovni

nedostate¢nda ochrana ptirodnich zdroju, historického a kulturniho dédictvi

podceriovani forem trvale udrzitelného cestovniho ruchu v ramci CR i v rdmci Jihodeského kraje, zhordovani Zivotniho
prosttedi v ramci destinace, které je hlavni atraktivitou kraje

nepodari se dostate¢né navazat spolupraci verejnych, soukromych a neziskovych subjektl a provozovatell turistickych
atraktivit uvnitr turistickych regiond a vici okolnim destinacim

odliv kvalitnich lidskych zdroji nejen do jiného regionu, ale také mimo obor cestovniho ruchu (z diivodu nizsiho mzdového
ohodnoceni dochazi k odchodu kvalifikovaného persondlu do zahranici a do hlavniho mésta)

komplikace v oblasti pozemkovych vlastnickych a majetkovych vztah( — privatizace lesq, cirkevni restituce

neni znam systém financovani rozvoje cyklo, hipo a vodacké turistiky

ohrozeni splavnosti necitlivym budovanim vodnich staveb na splavnych a atraktivnich Usecich rek

rozvoj kriminality ve vodackych kempech (kradeze lodi a osobnich véci)

ekonomicka udrzitelnost dopravni obsluznosti formou cyklobus(

nedoresena legislativa pési versus cyklista, nezakotvenost hipostezek v pravnim radu

V nékterych lokalitach prekroceni rekreacni kapacity nadmérnym vyuzitim rekreacniho potencialu

Neschopnost subjektl podnikajicich v cestovnim ruchu domluvit spole¢nou marketingovou strategii ze strachu z posileni
konkurencnich vyhod ostatnich

Nedostatecné zdroje pro financovani cyklistické dopravy a marketingu schopného konkurence rakouskému
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6 Navrhova Cast

6.1 Strategicka VIZE

VIZ[ Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji je zviditelnit tuto destinaci cestovniho ruchu jako
region kulturnich pamdtek, pfirodniho dédictvi a venkovské turistiky v ramci Ceské republiky se zaméfenim
nejen na seniory a rodiny s détmi, ale soucasné na moderni samostatné cestujici navstévniky/turisty v oblasti
traveni aktivni formy dovolené. JihoCesky kraj bude disponovat komplexni nabidkou produkti s vyuZitim
potencidlu regionu, pricemZ za timto ucelem nastartuje efektivni zpusob komunikace a spoluprdce
s destinacemi na svém uzemi a bude vystupovat jako dobre komunikujici celek, ktery stabilizuje, a pfipadné

iniciuje vznik novych a udrZitelnych turistickych oblasti.

6.2 Globalni cile koncepce

Globalni cil 1:

V roce 2020 bude navstévnost Jihoceského kraje o 30% vyssi v porovnani se stavem v roce 2014

Globalni cil 2:

Jihocesky kraj bude druhy nejnavstévovanéjsi region po Praze, pficemz se podafi prodlouZit primérnou

dobu pobytu navstévnikl v misté ubytovani

Globalni cil 3:

Pocet zahranicnich turistd bude v roce 2020 zvySen o 15% v porovnani se stavem v roce 2014
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6.3 Strategické cile rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji

K naplnéni strategické vize jsou stanoveny tfi strategické cile, jejichz mira dosazeni bude pravidelné vyhodnocovana. Dalsi
smérovani cestovniho ruchu v regionu Jiznich Cech a s tim souvisejici formulace strategickych cil( je inspirovana z dlouhodobé
fungujiciho systému a praxe uplatfiované v Rakousku a bude v nasledujicich péti letech zavedena na Uzemi regionu Jizni Cechy, a

tim padem pilotné ovéiena na uzemi Ceské republiky.

Strategické cile

1. Efektivni a vicestupnové rizeni
cestovniho ruchu v regionu

2. Vytvareni produktli cestovniho
ruchu s vyuzitim potencialu celého
uzemi regionu, soucasnych
modernich trendid a s akcentem na
Setrné formy cestovniho ruchu

3. Zvyseni kvality sluzeb cestovniho
ruchu v regionu
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Strategicky cil 1 - Efektivni a vicestupnové rizeni

cestovniho ruchu v regionu

Vychozi predpoklady:

v" nauUzemilJihoceského kraje prakticky neexistuje fizeni cestovniho ruchu v regionech zhruba na urovni okresd a pfedevsim
prakticky neexistujici spoluprace soukromého, verejného a neziskového sektoru v téchto regionech

v" neexistuje koordinace pfi tvorbé rezervaénich systémd, slevovych karet a spole¢nych produktovych bali¢kd

v" dochazi k dublovéni aktivit u fidicich organizaci, nejsou jasné stanoveny role a kompetence

v" schvéleni dlouho pfipravovaného zékona o cestovnim ruchu odloZeno na neuréito a s tim souvisi nizkd motivace
v regionech aktivizovat destina¢ni managementy

v" nekoordinovany systém marketingové podpory a propagace kraje v tuzemsku i zahrani¢i, stale pfevlada propagace na
urovni jednotlivych mést nebo sdruzeni obci

v nejasny a nekoordinovany systém finanéni podpory destinac¢nich management( z rozpo¢tu JC Kraje a MMR

Operacnicil ¢. 1 Aktivity

1. vymezit kompetence Odboru kancelare

hejtmana a Jihoceské centraly cestovniho ruchu
2. vymezit kompetence Kolegia CR

3. vymezit kompetence organu (pracovni

. - . . skupiny),  ktery vznikne ze  zdstupcl

Nastaveni efektivniho zplisobu komunikace

. > . e certifikovanych turistickych oblasti, a KU

(interni i externi) véetné vymezeni roli fidicich

subjektd, které se podileji na Fizeni cestovniho 4. Vytvorit informaéné-komunikaéni systém s
ruchu v regionu Jiznich Cech cilem zajistit pravidelnou komunikaci smérem

ke vSem  aktérdm  cestovniho  ruchu

v Jiho¢eském kraji

5. Vytvorit marketingovou strategii rozvoje

cestovniho ruchu

Z hlediska prehledné organizace prace, efektivni komunikace a s tim souvisejici zlepseni marketingovych aktivit, je nutné presné
vymezit kompetence viech fidicich subjekt(l, které se podileji na fizeni cestovniho ruchu v regionu Jiznich Cech a nastavit efektivni

a transparentni systém jejich vzajemné komunikace.
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V souvislosti s potfebou pevné vymezit role a kompetence vsech fidicich subjektd, které se podileji na rozvoji cestovniho ruchu

v regionu liznich Cech, je nutné vytvofit i marketingovou strategii rozvoje cestovniho ruchu na obdobi nasledujicich péti let.

Koncepce obsahuje celou fadu novych a inovativnich prvki, které budou mit nutné dopad na fidici subjekty na tGrovni Jiznich Cech
ve smyslu rozsifeni kompetenci a stanoveni novych tkolU a prace. Krajskému Gradu pfislusi nezbytny grantovy systém napftiklad
na realizaci a podporu tematickych produktd kazdorocné vyhlasovanych Krajem a nové také finanéni podpora na stabilizaci a vznik
novych turistickych oblasti, pficemz podminky Cerpani podpory musi byt pfipraveny na zakladé konsensu s partnery v Uzemi.
Jihoceské centrale cestovniho ruchu bude do kompetenci nové zahrnuto vytvoreni pravidel certifikace turistickych oblasti véetné
jeji provadéni a kontroly nad vyuZzitim financnich prostfedkd poskytnutym Krajem. Déle také pravidelny monitoring aktivit oblasti
a méreni efektivity jejich prace, shromazdovani podnétd z terénu, realizaci projekt( na zakladé pozadavkd a potreb turistickych
destinaci, kontinudlni komunikaci a spolupraci s destinacemi, shromazdovani podklad(, tvorbu propagac¢nich materiadlt a
marketing za cely region Jiznich Cech. Kolegium CR, jako poradni orgdn Odboru kanceldfe hejtmana, ma za ukol zejména
poradenstvi v oblasti aktivit, které jsou v kompetenci Kraje. Vice o certifikaci a podpore turistickych oblasti pojednava

Operacni cil ¢. 2.

Koncepce ddle navrhuje vytvoreni nové pracovni skupiny jako poradniho organu pro Jihoceskou centrdlu cestovniho ruchu,
sestavené ze zastupcl turistickych oblasti. Pfinos pracovni skupiny bude sdileni zkusenosti mezi oblastmi navzajem, spolupréce na
spoleénych marketingovych aktivitach, efektivni pfedavani informaci a zajisténi zpétné vazby mezi destinacemi a JCCR navzdjem a

také kazdorocni pfiprava navrhu Akéniho planu, nezbytného pro realizaci strategie.

Operacnicil €. 2 Aktivity Méf¥itelné indikatory/finanéni alokace Garant

a) vroce 2020 bude pokryto alespon
80% plochy regionu Jizni Cechy
turistickymi oblastmi +JCCR
1. zavést certifikaci
turistickych oblasti  b) v roce 2020 bude v regionu Jizni JEK
Cechy pUsobit alespori 7
certifikovanych turistickych oblasti ~ +JCCR

Podpora
a) bude schvélen dlouhodoby systém 1K
turistickych oblasti Reriiellal 1
P e podpory turistickych oblasti
v regionu Jizni i 5 =
0 tf:ir;;p;ll:en;gl Z\:St_?g' b) minimalni vy$e podpory jedné K
Cechy podpory turistické oblasti je 500tis K&/rok
3. iniciovat vznik a) existence 1 pracovni skupiny —
, . y . , JCCR
pracovni skupiny, poradniho organu pro JCCR, ktery
kterd vznikne ze aktivné participuje na akénim planu
zastupcl rozvoje cestovniho ruchu regionu
certifikovanych Jizni Cechy

turistickych oblasti

Zkugenosti z vyspélych turistickych zemi, jako je Rakousko, Svycarsko nebo Némecko, ukazuji, e zakladnim predpokladem
efektivniho fizeni cestovniho ruchu je vzajemnad spoluprdce soukromého, verejného a neziskového sektoru. Zvlasté v soukromém
sektoru pusobi v oblasti cestovniho ruchu fada malych a stfednich firem nebo dokonce zde podnikaji fyzické osoby. Efektivni fizeni

se neobejde bez pfimé a vzajemné spoluprace. To vsak neni mozné na Uzemi o rozloze kraje. Partnerska spoluprace mze nastat

44



jen pfi pfimém osobnim kontaktu vSech zainteresovanych. Vzajemna dlvéra se vytvari jen pomalu. Proto je tfeba budovat
déleni kompetenci mezi kraj a regionalni destinaéni managementy. Jak jiz bylo uvedeno, napiiklad ve Styrsku se vytvorilo deset
turistickych oblasti, které z hlediska cestovniho ruchu ridi destinacni agentury. Presto i v ramci téchto oblasti vznikaji mistni
principu profesniho zaméreni. Proto by JihoCesky kraj mél iniciovat vznik takovychto turistickych oblasti, kde by v ramci
Jihoceského kraje vzniklo do 10 turistickych oblasti fizenych destinaénim managementem. Jestlize naptiklad v Némecku vznikaji
dokonce turistické oblasti prekracujici hranice statu, nemél by byt problém, aby vznik turistickych oblasti byl omezen hranicemi
kraje. Bylo by mozné uvést jiz nékolik prikladd destinacnich agentur, které lezi na Gzemi dvou i tfech kraja. Pfikladem je Sdruzeni

Cesky raj.

Z divodu zefektivnéni komunikace, spoluprace a zajisténi zpétné vazby mezi destinaénim managementem Jihoceského kraje a
véemi vyznamnymi subjekty plsobicimi v cestovnim ruchu v regionu Jiznich Cech navzajem, je nutné podpofit zménu v systému
organizace cestovniho ruchu, ktery musi vychazet zezdola smérem nahoru. Existence turistickych oblasti, které budou kompletné
pokryvat celé Gzemi regionu Jiznich Cech, je nezbytnd pro komplexni tvorbu produktt a efektivni marketing. Region Jizni Cechy
ma velky potencial, ktery se doposud nedafilo dostatecné vyuzit. Tento trend by se podafilo zménit vznikem a podporou
destinacnich managementU a nastartovanim jejich vzajemné komunikace véetné komunikace a zpétné vazby s fidicimi organy
plsobicimi na Grovni regionu Jizni Cechy. Turistické oblasti musi hrat klicovou roli v dal§im smérovani marketingovych aktivit

v oblasti cestovniho ruchu v regionu Jizni Cechy.

V regionu Jizni Cechy budou s vyuZitim motivacniho efektu a princip(l zdravé soutéie podporeny stavajici a stabilizovany nové
vzniklé turistické oblasti a tam, kde je vysoky potencial cestovniho ruchu, bude iniciovan vznik novych turistickych oblasti. Za
ucelem podpory turistickych oblasti, at uZ stavajicich ¢i nové vznikajicich, je nutné zavést transparentni a motivaéni systém jejich
certifikace, ktera bude vstupenkou pro Ucast na tvorbé akénich plan( a také k zajisténi pravidelného financovani. Certifikace musi

byt provedena na zakladé predem jasné stanovenych pravidel, pficemz nize jsou formulovany zakladni tfi pravidla:

b) turistickd oblast ma jasné vymezené hranice své Uzemi plisobnosti
c) turistickd oblast ma zpracovanou strategii rozvoje cestovniho ruchu
d) turistickd oblast ma destinacni management s pravni subjektivitou

Udrzitelnost certifikovanych turistickych oblasti bude zajisténa pravidelnou finanéni podporou, kterd musi mit motivacni efekt a
kterd nastartuje v regionu Jiznich Cech zajem o rozvoj stavajicich a vnik novych turistickych oblasti. Finanéni podpora by méla byt
kalkulovana na zakladé tzv. ,koeficientu podpory destinace” (dale jen koeficient), ktery reflektuje rozlohu Uzemi turistické oblasti,
pocet obyvatel a vysi vybranych rekreacnich a lazeriskych poplatk(l ve svém Uzemi. Jedna se o dostupna statisticka data, ktera
povedou k transparentni podpore cestovniho ruchu a zaroven k pfrirozenému vzniku turistickych oblasti, které pokryji a zaroven
postihnou potencial celého Gzemi regionu Jiznich Cech. Motivaéni efekt spociva v kazdoroéni kalkulaci vy$e podpory na zakladé
predem jasné stanoveného koeficientu. Turistickym oblastem je doporuceno operovat na Uzemi s vétSim poctem obci a ddle také
vyvijet iniciativu k zavedeni povinnych plateb rekreacnich a lazeriskych poplatkll v jednotlivych obcich a méstech v Uzemni

plsobnosti turistické oblasti. Timto smérem vynalozené Usili bude ziroceno ve vyssi finanéni podpofre.
Navrh pro stanoveni koeficientu:  rozloha tizemiv km2/100 + pocet obyvatel v tis/10 000 + vyse vybranych poplatki/100tis

Navrh vypoctu finanéni podpory:  koeficient * 10 000,- K¢
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Na Uzemi JihoCeského kraje jiz jsou (napf. Lipensko, Toulava), a mohou vzniknout jesté dalsi, turistické oblasti, které maji presah
do jinych krajd. Financni podporu je moZzné v tomto pripadé poskytnout jen na Cast oblasti, ktera tzemné patfi do Jihoceského

kraje, a sice tak, ze se do vypoctu koeficientu zahrnout pouze Udaje pfislusné této ¢asti tzemi.

Existence nového subjektu — pracovni skupiny, je dulezita predevsim z hlediska kazdorocCni pfipravy tzv. Akénich pland. Tato nové
vznikld pracovni skupina bude Uzce spolupracovat predevsim s JCCR, kterd tvofi klicovou roli v oblasti propagace regionu Jizni

Cechy a ktera pro plnohodnotné pInéni své role nezbytné potfebuje pravidelny kontakt, informace a zpétnou vazbu z Gzemi.

Operacnicil ¢. 3 Aktivity Garant

1. zavedenisystematického sbéru datz tzemi JCCR
JEK  prostfednictvim certifikovanych

turistickych oblasti a Fidicich organizaci CR

2. pribéiné hodnoceni s vyuzitim externich JCCR

zdroja

3. Nastaveni systému hodnoceni vykonnosti JCCR

turistickych oblasti

Z dlivodu potreby vytvoreni systému dlouhodobé podpory turistickych oblasti je Zadouci zohlednit také jejich vykon v souvislosti
s poskytnutymi finanénimi prostfedky a tento pravidelné vyhodnocovat. Miru efektivity nové zaloZzeného systému fizeni
cestovniho ruchu je nutné pravidelné vyhodnocovat nejen na Urovni turistickych oblasti, ale i na Urovni fidicich organizaci (plnéni
Akéniho pldnu). Vykonnost a efektivita turistickych oblasti bude méfena prostfednictvim ukazatell a dat, kterd budou presnéji

vymezena v pravidlech certifikace turistickych oblasti, jejichz nastaveni budou nové v kompetenci JCCR.

Strategicky cil 2 - Vytvareni produkti cestovniho ruchu s vyuZitim

potencialu celého tizemi regionu, sou¢asnych modernich trendi a
s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu

Vychozi predpoklady:

v" Na Uzemi Jihoéeského kraje chybi nabidka produkt( cestovniho ruchu na urovni mensich regionl ne? je kraj tak, aby ho
mohl ndvstévnik v prdbéhu dovolené skutecné "konzumovat", respektive jejich zviditelnéni je nedostatecné, chybi jejich
zaclenéni do komplexnich produkt(

v'absence vyufZiti slevovych karet, neschopnost vytvaret unikatni nabidku, kterd by region odlisila od ostatnich region(
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nedostateénd doprovodna dopravni infrastruktura (parkovisté, odpocivadla apod.) véetné spoluprice/provazanosti s
firmami zaji$tujicimi pfepravu osob v ramci jiho¢eského kraje
priliSnd sezonnost navstévy regionu, klesajici pocet navstévnikd, ktefi v regionu travi dovolenou, pokles zahraniénich

navstévnikd, ktefi by zde travili dovolenou

S ohledem na konkurenci daléich domécich destinaci cestovniho ruchu v CR, které maji jednak vyssi potencial cestovniho ruchu a
také vyssi atraktivitu danou fakticky i historicky, mize destinace JihoCesky kraj uspét jen tehdy, nabidne-li lepsi a hlavné
komplexnéjsi produkt destinace. Kazda destinace se snaZi prodat svoji jedineCnost a postavit své produkty tak, aby byly
diferencovény at uz kvalitou, vyuzitim jedineénych, nap¥. pfirodnich predpokladd & svou odlidnosti od ostatnich. Kazda destinace

ma své klicové produkty (z dlouhodobého hlediska relativné spolehlivé co do objemu prodeje) a vedlejsi produkty.

Jihocesky kraj specifikuje vedle tradi¢nich produktd CR nabidku v cestovnim ruchu kazdoro¢né tématem, které je provazané

s urcitou udalosti nebo vyznamnym vyroc¢im a soucasné zastiesuje, doprovazi a podporuje nabidku v CR v daném roce.

RoZmbersky rok 2011
Zijeme v pamatkach 2012
Jizni Cechy vystavnil 2013
Jizni Cechy aktivni! 2014

AN NN

Jizni Cechy husitské 2015

Nazev produktu

mladi lidé ve véku
svobodni dospéli 25
rodiny s détmi 25 -
50
dospéli 40+
seniofi 55+
tuzemské firmy
zahranicni firmy -
prihrani¢ni oblast

Rodinna dovolena

Aktivni dovolena

Pamatky a kultura

Gastronomie

Lazné a wellness

Venkovska turistika

Kongresova turistika MICE

Tématické produkty
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Stoupajici a diferencovanéjsi naroky hostd na turisticky pobyt a dovolenou si vynucuji zintenzivnéni rozvoje a organizace

modernich forem CR, zaméfrenych na zazitky, kulturu, ozdravné programy, sport nebo vzdélavani, a to z hlediska know-how a

organizace. Vyuzivani elektronickych informacnich a rezervacnich systém a stale se ménici a rozvijejici podminky uplatnéni na

trhu vyzaduji neustalé zdokonalovani know-how a potfebnych znalosti, jejichz vhodné vyuziti a uplatnéni v nabidce se stdva v CR

rozhodujicim faktorem produktivity a konkurenceschopnosti (napf. e-turismus). VyuZiti dalSich prvkd v produktové nabidce, které

maji inovativni charakter a dnes patfi mezi moderni trendy, mlZe byt napfiklad elektromobilita ¢i dalsi formy turismu jako je

questing.

Operacni cile pro naplnéni Strategického cile ¢. 2 vychazeji z definovanych produktd, na které se budou marketingové aktivity

prioritné zamérovat, a to s akcentem na jejich preshrani¢ni dosah.

Operaénicil & 1 Aktivity

1. cykloturistik
a

2. pési
turistika

3. golf, tenis,
squash,
micové
sporty,..

4. vodactvi

T
c
i
(=]
>
o
T
f=
=
=]
=<
0
=]
=
=<
=]
©
o
e
Q
—
o
>
N
]
o

5. zimni sporty

6. adrenalinov
é sporty

a)

b)

c)

a)

b)

c)

a)

a)
b)

c)

a)

b)

a)

Popis dil¢ich aktivit

zpracovat nabidku jednodennich cyklovyletl s max.
vyuzitim cyklostezek a malo frekventovanych silnic

podpofit vybudovdni pujcoven elektrokol a
dobijecich mist

podpofit dalsi znac¢eni/obnovu cyklostezek

vytvofit seznam a popis vSech nau€nych stezek a
vychazek  zajimavymi  pfirodnimi  krajinami
vhodnymi pro pési vylety

podpofit vznik dalSich naucnych stezek (obnovu
stdvajicich).

zpracovat nabidku ndvstév vSech rozhleden,
verejné pristupnych vézi, a prirodnich vrcholl
odkud je vyhled do krajiny nebo na mésta
aktualizovat nabidku vSech verejné pfristupnych
sportovist, jako je golf, tenisové kurty, squash,
sportovni haly, apod.

vytvofit nabidku pujcoven lodi
vytvorit prehled vodackych tabofist a kempu
vytvofrit prehledové mapy vhodnych vodackych tras

s uvedenim obtiZnosti sjizdnosti, nebezpeénych
usekd, jezu, apod.

vytvofit podrobnéjsi prehled moznosti sjezdového
lyZovéni a bézeckych trati

podpofit rozvoj infrastruktury pro bézecké traté

vytvorit nabidku adrenalinovych sportd v uzemi
(horolezecké Useky v prfirodé, lezecké stény, lanova
centra, apod.)
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Operacni cil €. 2 L]

Rozvoj produktu ,pamatky, historicka mésta a kultura”

o

mysliveckd a a)

rybérska
turistika
b)
c)
plavani a)
b)
c)

-

dalsi aktivity a

pamatky a)
(cirkevni,
technické,
atd.)
b)
c)
d)
e)
historicka a)
mésta
kulturni b)
akce
s regionalni
m a c)
nadregional
nim

vyznamem  d)

vytvorit celkovou nabidku myslivecké a rybarské
turistiky

vytvofit kalendar vylovd nejvétSich jihoceskych
rybnikd

zjednodusit slozity a prebyrokratizovany systém
ziskdni  rybafské povolenky pro zahraniéni
navstévniky ¢i tuzemské necleny Rybarského svazu

vytvofit nabidku vSech verejné pristupnych bazénd
vytvofit seznam nekrytych bazén(, koupalist a

pfirodniho koupani, kde se navstévnici maji
moznost v letnim obdobi vykoupat.

podpofit rozvoj infrastruktury pfirodnich koupalist

podpofit inovativni prvky (questing,
elektromobilita, ..)

Popis dil¢ich aktivit

zpracovat nabidku moZnosti ndvstévy vSech
verejné pristupnych pamatek (muzea, galerie,
hrady, tvrze, méstské a vesnické pamdatkové
rezervace a zony, skanzeny apod.)

zpracovat nabidku na wvylety ,Po stopdach
vyznamnych osobnosti JihoCeského kraje“.

vytvofit nabidku moZnosti navstévy cirkevnich
pamdatek

podpofit venkovskd muzea a expozice

zpracovat nabidku na wvylety ,Po stopdach
vyznamnych uddlosti Jihoéeského kraje”

vytvofit nabidku ndvstévy historickych mést

vytvofit nabidku tematickych eventl (seznam
festivall, méstskych slavnosti, pfipadné sportovné-
rekreacnich aktivit, které se kazdorocné opakuji)
podpofit nové druhy folklornich festivald a
slavnosti, které budou probihat ve venkovském
prostredi

podpora spolecenskych, kulturnich i sportovnich
udalosti, které maji regionalni presah (dobové
slavnosti, hudebni festivaly, sportovni Sampionaty)
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ivi Popis dil¢ich aktivi Garanti
Operaéni cil & 3 Aktivity opis dilcich aktivit

1. zdzZitkova a) vytvorit aktudlni nabidku stravovacich zafizeni, JCCR

gastronomi ktera trvale nabizi mistni speciality anebo vyrdbi
e regionalni potravinarské produkty
- b) aktualizace a popularizace tzv. Produktové mapy JK,
.“é viz www.produktovamapa.cz
2 c) zavést regiondlni JC certifikaci kvalitnich gastro- RAK JK
g provozoven spliujici kvalitativni kritéria a tyto
E',b certifikované provozy zahrnout do propagace
S5
= v
= JEK, JCCR,
3 .
S JHK, V§
)
>
N
]
o
2. pivni a) vytvorit prehled pivovard (déle také lihovarl a JCCR
turistika vyroben napojd) s moznostmi exkurzi a eventud pro
turisty
D Aktivi Popis dil¢ich aktivi Garanti
Operaéni cil ¢. 4 tivity opis dilcich aktivit
1. |éCebné a a) vytvofit nabidku s mozZnostmi |é¢ebnych a JCCR
£ relaxacni relaxaénich pobyt( v regionu Jiznich Cech
3 pobyty
o
o

ivi Popis dil¢ich aktivi Garanti
Operaéni cil &. 5 Aktivity opis dil¢ich aktivit

regiondlni a) podpora regionalnich znacdek, které charakterizuji JEK + RAK
produkty zvyky a tradice regionu nebo pfipominaji staré K. ARZ
techniky vyroby a femesel i krajové speciality ’
(spoluprace na udélovani znacky Chutnd hezky
jihocesky, Pracherisko regiondlni produkt, Sumava
origindIni produkt, Toulava regionalni produkt atd.)
Agroturistik a) aktualizovat a pravidelné propagovat RAK JK
aaBIO Agroturistickou mapu JK, kterou v cervenci 2015
farmy vydala v tisténé podobé, a od zafi 2015 bude

provozovat v elektronické interaktivni podobé, RAK
JK - v garanci RAK JK

Hypoturistik b) zpracovat nabidku provozovani hypoturistiky JCCR

©
~
=)
)
S
S
)
\©
X~
"
>
o
=
[=
o
>
=)
=}
X
S
°
o
S
o
=
o
>
N
o
-4

a (moZnosti ubytovani s ustajenim) véetné hypotras
pfirodni c) zpracovat prehled vSech pfirodnich atraktivit JCCR
atraktivity v regionu Jiznich Cech
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D Aktivity Popis dil¢ich aktivit Garanti
Operacnicil ¢. 6

1. rodinys zpracovat nabidku s moznostmi traveni dovolené a
détmi vyletl pro rodiny s détmi, podpora vzniku novych
aktivit — vznik vzdélavacich, zazitkovych a
technickych stezek (navstévy podnikd i pro skolni
vylety a exkurze mimo hlavni sezonu)

. . . ioar .. ranti
Operadni cil & 7 Aktivity Popis dil¢ich aktivit Garanti

JCCR

dovolena“

-5 N

£ ¢
s £
T T
o ©O
S £
e =

1. konference, a) aktualizovat a specifikovat nabidku pro incentivni JCCR
& seminare a cestovni ruch na Uzemi Jiholeského kraje, véetné
5 3 incentivni moZnosti organizovani mensich seminafl a
E cestovni konferenci.
g_ 1S ruch b) podpora rozvoje produktu MICE
(=]
= 9
g 5
e 5
= JCCR
D Aktivi Popis dil¢ich aktivi Garanti
Operaéni cil &, 8 tivity opis dilcich aktivit
3 1. celokrajskd komunikace jednorocniho tematického produktu JEK, JCCR
= % (propagace tématu v rdmci prezentace Jihoceského kraje na
K § veletrzich CR, vznik tematicky zamérenych tisténych materiald -
o O image letakd, kalendarl, doprovodné soutéze a aktivity,
N tematicka webova prezentace a podpora mobilnich aplikaci)
@ 2. vybér tématu spole¢ném pro vice regiont JC ¢i , putovani“
-é specifického tématu napfic regiony JC
~qE; JEK, JCCR
=

V regionu Jizni Cechy bude rozvijeno celkem 8 tematickych produkt(, které budou zamérené na cilové skupiny prostfednictvim
konkrétnich aktivit, jejichz aktualizace, dopliovani ¢i pfipadné revidovani, bude pfedmétem kazdorocni pfipravy tzv. Akéniho

planu, na jehoz pfipravé se bude podilet JCCR ve spolupraci s pracovni skupinou, ktera bude nové vytvorena.
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@ Strategicky cil 3 Zvyseni kvality sluzeb cestovniho ruchu v regionu

Vychozi predpoklady:

v' kvalita sluzeb cestovniho ruchu v porovnéni se sousednimi zemémi znaéné zaostava

v neexistuje systém ocefiovani kvality sluzeb a regionalnich vyrobkd, kterd by znackou zviditelnila region Jizni Cechy a ktera

by méla pro poskytovatele sluzeb a vyrobce produktl motivacni efekt

v' v Jihoteském kraji jsou nedostate¢né mozZnosti (pravidelného) vzdélavani poskytovatelim sluzeb a pracovnikiim

v cestovnim ruchu

Operacni cil

¢.1

Popis dilcich aktivit

Garanti

provozovateld

vzdélavani na

Plisobit na podnikatele v oblasti sluzeb pro turisty,
aby se zapojili do systému hodnoceni kvality, ktery po
vzoru Svycarska a Némecka zavadi i CzechTourism.
Provadét i samostatné hodnoceni  kvality
poskytovanych sluzeb pro turisty a navstévniky s
udélenim zndmky kvality Jihoceského kraje.

Ve spolupraci s vysokymi Skolami, vy$simi odbornymi
Skolami, vzdéldvacimi institucemi, profesnimi
organizacemi a JHK vytvofit systém opakovaného
vzdélavani poskytovatelld sluzeb pro turisty, ktery by
mél dvé hlavni témata vzdélavani: A) Informacni
minimum o atraktivitach pro turisty v ramci regionu
JihoCesky kraj. B) Odborné vzdéldvani v oblasti
poskytovanych sluzeb.

organizovat a financovat odborné kurzy pro
pracovniky cestovniho ruchu, véetné kurzd a exkurzi
v zahrani¢i pro  pracovniky  destinacnich
managementu.

v v o

podpofit vzdéldvani ucnd a studentl odbornych skol
zamérenych na oblast CR, zvl3dsté ve smyslu rozvoje
praktického vyucovani, zahrani¢nich a jinych stazi,
které nasledné napomUzou zvySovani kvality jimi
poskytovanych sluzeb CR.

Kvalita poskytovanych sluzeb je zavisla predevsim na kvalifikaci personalu ve sluzbach v cestovnim ruchu. Jihocesky kraj bude

podporovat vzdélavani podnikatell v cestovnim ruchu a jejich zaméstnanct. Hlavni oblasti zajmu je zvySovani kvality obsluhy

navitévnik( destinace jizni Cechy, rozvoj jazykové vybavenosti zaméstnanc v cestovnim ruchu a zvy$ovani povédomi podnikateld

v oblasti moZnosti podpory a propagace jejich zafizeni na trhu cestovniho ruchu.
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Obecné pro destinace plati, Ze kvalita je to, co si zakaznik preje plus to, co destinace chce a mlzZe dodate¢né nabidnout pro
diferenciaci a profilovani své nabidky oproti svym konkurentim. Kvalita musi byt v ramci destinace zajistovana viemi spolutvdrci
retézce sluzeb, pficemz za kvalitu tito poskytovatelé musi citit i odpovédnost. O celkovou kvalitu se musi starat management

destinace a hlavni partnefi v regionu.

Operaéni cil & 2 Aktivity Popis dileich aktivit Garanti

a) Udélovat znamku kvality Jiho¢eského
Tl e krajt.-:‘_ vs , vyuzlltmow stdvajicich

L. certifikacnich systémd. .
Jizni Cechy 1. Zavedeniznacky JEK,  JCCR,
. kvality ,Jizni JHK, V&

Rlestisse Cechy” b) Zavedeni kontrolniho mechanismu
kvalitnich sluzeb udélenych certifikaci dle bodu 1.a)

Znacky predstavuji u klienta pozitivni viem. Podle znacky klient pozna pfislusny region, spojuje s ni pozitivni zkusenosti v souvislosti
s cestovanim a s prozitim dovolené. Takovy vysledek by byl optimalni pro politiku znacek. Obecné znacky hostu Setfi ¢as, protoze
zkracuje fazi orientace a hleddani, znalost znacky snizuje riziko koupé, pokud znacky predstavuji urcitou kvalitu a je s nimi spojovana

kompetentnost produktu.

53



] Zaveér

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu tvofi zakladni kdmen, na ktery navazuje celd fada dalSich aktivit, jako vypracovani
komunikacni marketingové strategie zacilené na potencidlni tuzemské i zahraniéni turisty, a dale také nastaveni funkéniho
komunikaéniho systému mezi fidicimi subjekty CR navzajem. Uspé$né realizace Koncepce miize byt dosazeno za predpokladu,

ze dojde k realizaci i téchto navazujicich aktivit.

Vyznamnou ulohu v realizaci Koncepce ma Akéni plan, ktery bude aktualizovan vidy pro kazdy rok. Jak jiz bylo zminéno vyse, na
jeho pripravé se bude podilet zejména JCCR ve spoluprdci s pracovni skupinou, sestavenou ze zastupcl turistickych oblasti. Akéni
plan bude reflektovat aktualni potieby v izemi vidy s ohledem na aktudlni stav rozvoje cestovniho ruchu v regionu Jiznich Cech a

s ohledem na aktualni politicko-hospodarskou situaci statu.
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